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Dosavadni formy komunikace

- Weboveé stranky

[_,b 1732
%gj%% 1852

« Socialni site - F

- Informacni portaly

o Goout, Kudy z nudy, Citybee
« Denik Metro,

o Zazit mesto jinak

e Nasbranik.cz

« Venkovni plocha



https://zazitmestojinak.cz/
https://nasbranik.cz/
https://www.facebook.com/braniksobe
https://www.braniksobe.cz/

6. ROCNIK POULICNIHO FESTIVALU §p

BRANIK

11 - 22 HOD.

PORTLESS - THE ODD GIFTS - KAMIL JASMIN
- MIREK KEMEL
DIVADLO SKLEP - BUCHTY A LOUTKY
- DEMAGO - TLD ZVONECEK - KUBRT
JARMARK - DETSKA ZONA - PIANOTEKA
- BLESAK - ROZTLESKAVACKY - REROLA
- FIRESHOW
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Cile komunikacni kampane

navysit pocet
zvysSit povédomi o akci navstévniku, tim i
i u obyvatel ostatnich zajem partneru a

efektivné upozornit na
nadchazejici jubilejni
rocnik

meéstkych ¢asti pripadncych zdroju
financi

na FB strance
maximalneé zvysit zridit instagramovy

pocet ;to se mi libi“ a Ucet

pocet sledujicich




Cilové skupiny

Rodiny s déetmi Rezidenti méstskych ¢asti Miadi hipstfi se zajmem o pivo
e Fijici v mstské asti Branik Prahy 2,5,10,11,12, 16 Branik a kulturu
e rodice vyzvedavajici déti ze « vékové skupina 23 - 50 let : l\)/z;c;va skupina 18 - 27 let

Skolky v Bezové e ..
y e rodice s détmi

e aktivni uzivateké instagramu




pojeti kampane

Attention
« Pozornost cilovych skupin by si mély ziskat jednotlivé sdilené
1! prispévky na socialnich sitich nebo umisténé tisténé reklamy.
» Interest
« Zajem v potencialnim navstévnikovi vyvola zajimavost a

i

.

jedinecnost akce popisovana v propagacnich materialech,
uvolnéna nalada festivalu a zajimavy vybeér interpretu.
Desire
« Pravidelné prispévky, které by vzdy odhalily kousek z programu
festivalu nebo teasery budou v lidech pomalu budovat napéti a
touhu festival navstivit osobné.

Action

« Touha poslechnout a vidét nazivo své oblibené interprety nebo

jen oslavit lasku k pivu pak navstevniky pobidne k navstiveni na
festival.
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" PORTLESS - THE ODD GIFTS - KAMIL JASMIN
- MIREK KEMEL
" DIVADLO SKLEP - BUCHTY A LOUTRY

- DEMAGO - TLD ZVONECEK - KUBRT
. JARMARK - DETSKA ZONA - PIANOTEKA

- BLESAK - ROZTLESKAVACKY - REKOLA

- FIRESHOW
... =~ .o g.ZARIFILM PO STRNISTI BOS

KUBRT pzRIFZRIZ CAFS



Tistené propagacni materialy

® rozSirime o brozury a samolepky
e mozna plechacky:)




= — Noviny Prahy 2 -
' SEZNAM M EPI I meésicnik Prahy 2
O A NOVINARU

Casopis Pétka -
Noviny Prahy 12 - meésicnik Prahy 5
meésicnik Prahy 12

Praha 10 - mésicnik
Prahy 10

Casopis KIlié -
meésicnik Prahy 11




Moznosti nizkonakladové propagace

Word of Mouth

Soutéz na FB




IDENTIFIKACE RIZIK

zruSeni akce (duvod: Covid-19)

vytvoreni alternativnino programu
zahrnujiciho nejruznéjsi restrikce

snizena navstévnost (duvod: restrikce kvuli Covidu-19)
zajisténi ochrannych pomucek a rychlotestu na misté komfort
navstevnika
hepFizniveé pocasi
porizeni stanovych

pristreSku a venkovnich
ohrivacu



SMART CIL

S — Zvysit sledovatelnost FB a zalozeni instagramoveé stranky festivalu (specificky)

M — Narust o 300 sleduijicich (FB: ma cca 1852, chceme 2 152), (IG O na 300) (méfitelny)
A — Vice aktivni Ucty - soutéze atd. (dosazitelny)

R - le potfeba mit ¢as a finance na propagaci (realny)

T - Do zac¢atku festivalu 4.9. 2021 (terminovany)




RoOZ

Facebook

Prop.
prispevky

400/den

Facebook

Udalost

200/den

Facebook

PR video

2000/m
ésic

Instagram

Prop.
prispevky

200/den

Venkovni
reklama

Plakaty

Radio spot

Cesky
rozhlas

7000/ty
den

Tisténa
reklama

MHD

3000/m
ésic




BRANIK SOBE
DIK TOBE (vam)




