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Uvod
Pro nasi seminarni praci jsme si vybrali festival REPETE FEST, kterému se jako skupina

po cely kurz vénujeme, a budeme se aktivné snazit naplnit PR a marketingovy potencidl tohoto

festivalu. Cilem nasi prace je vyhotovit realizovatelny medialni plan k této akci.

Nejdiive zanalyzujeme dosavadni zptisoby komunikace, v¢etné jejich vyhod i nevyhod.
Dale budeme postupovat podle modelu planovani SMART, kde popiSeme a zhodnotime cile
nasi kampané. Zalezet bude také na faktu, na jaké cilové skupiny se ma nase kampan zaméfit,
proto si na toto téma vyhradime samostatnou kapitolu, stejné tak jako na rozpocet a rizika. Na
uplny zavér poté vyuzijeme model AIDA, kde predstavime naSe plany a napady pro cO

nejefektivnéjsi PR projekt.



1 Analyza dosavadni komunikace

Multizanrovy festival REPETE, pofadany na zamku v Rozmitale pod Tfems$inem, si klade
za cil nejenom poskytnout nezapomenutelny zazitek svym navstévniktim, ale také ucinné
a efektivné komunikovat s publikem pted, béhem a po konani samotného festivalu. Pro
dosazeni tohoto cile byla zavedena komunikacni strategie, ktera vyuziva online platformy,

konkrétn¢ Instagram, Facebook, webové stranky, YouTube a TikTok.

1.1 Webové¢ stranky

V prvni fad¢ festival ke komunikaci a sdileni informaci vyuzivd webové stranky

https://www.repetefest.com, kde se dozvime zakladni informace o samotném festivalu.

Informace jsou prezentovany strukturované a piehledné. Navstévnici snadno najdou dilezZité
udaje, jako je datum kondni, informace o umélcich, misto konani ¢i povidani o samotném
zamku, kde se festival kona. Navstévnik mé diky webovym strankdm moznost nahlédnout i do
predchazejicich ro¢nik. Webova stranka nabizi pfimy odkaz na prodej vstupenek a na dalsi
komunikac¢ni kanaly. Web nabizi i odpovédi na otazky, které zajimaji vétsinu lidi. (vstupenky,

doprava, platby, spanek, oblerstveni).

Stranka ma moderni design a atraktivni vizualni prvky, které¢ pfimo evokuji atmosféru
festivalu. Barevné schéma podporuje festivalovou atmosféru a lakaji navstévniky
k jejimu prozkoumani. Webova stranka je dobie dostupna i pro mobilni zafizeni, coZz

umoziuje uZivatelim snadny pfistup k informacim i na svych telefonech nebo tabletech.

Nékteré casti webové stranky, jako je sekce s informacemi o umélcich nebo
programem, by vSak mohly byt aktualizovany ¢astéji. Zvetejnéni aktualnich informaci
pomulze udrzet zajem ndvstévnikl a poskytne jim pfesny obraz o tom, co mohou ocekavat.
Stranka by mohla nabidnout vice obsahu, jako jsou ¢lanky, rozhovory s umélci nebo zakulisni
zabeéry Ci fotografie, které by poskytly hlubsi vhled do festivalového prosttedi a umoznily

navstévniklim Iépe se seznamit s programem a umglci.


https://www.repetefest.com/

1.2 Instagram

Instagramovy profil ma téméf 900 sledujicich, najdeme na ném okolo 150 piispévku, coz
znaci o aktivité profilu. Prispévky jsou pridavany pravidelné, coZz pomaha udrzet zajem
sledujicich festivalu. Hned na prvni pohled navstévnik zahlédne datum kondni festivalu

a o jaky festival se jedna. Profil nabizi i odkaz ptfimo na webovou stranku.

Instagramovy ucet REPETE FEST je vizualné atraktivni a je zaloZen na stejnych barvach

jako dalsi komunikaéni kanaly festivalu. Obsahuje kvalitni fotografie a kratka videa, ktera
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zachycuji atmosféru festivalu, vystupujici umélce a zdbavné momenty z minulych ro¢nika. I
kdyZ je Instagram nejvice sledovanou socidlni platformou festivalu, prispévky neziskavaji
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mnoho komentaru a reakeci.

1.3 Facebook

Facebookovy profil festivalu REPETE byl vytvofen v fijnu 2023 a momentaln¢ ma 13
sledujicich. Profil obsahuje zakladni informace o festivalu, véetné adresy konani, odkazu na
Instagram, TikTok a webovou stranku. Na Facebooku byla vytvoiena udalost na letosni
ro¢nik festivalu REPETE. Tato udalost umoznuje navstévnikim sledovat aktualni informace
o programu, umélcich a dalsich dilezitych aspektech festivalu a zarovei se zapojit do diskuze
s ostatnimi Uc€astniky. Profil vyuzivd hashtag #kulturouprozamek, coz je soucésti Sirsi

kampané propagujici festival.



Profil vyuziva stejny design jako pro ostatni platformy. To < REPETEFEST Q
pomahd snadnéji identifikovat festivalovy obsah v rtznych

online prostfedich.

I kdyz je pocet sledujicich momentaln€ nizky, je dilezité

aktivné pracovat na ziskavani novych sledujicich a budovani

. . REPETEFEST
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REPETE DAME 26.-28.07.2024 !
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Profil by mohl pravidelnéji aktualizovat obsah, zejména v BEZ o
dobé bliziciho se festivalu. Zaroven nekteré fotografie a videa Prispévky  Informace  Fotky  Daldi v
jsou identicka jako na Instagramu. Podrobnosti
© Stranka - Festival
(©) repetefest a 2 dal3i odkazy
14 YOUTUbe Obrazek Nl — nahled facebookové stranky

YouTube kanal s nazvem "ODD!SPOT" ma pouze 6 odbérateli a obsahuje pouze
3 videa. Z téchto tii videi jsou dvé videa zaznamy z festivalu z let 2021 a 2023. Tato videa
zobrazuji momenty a zaZzitky z téchto konkrétnich ro¢niku festivalu REPETE, coz muze
poskytnout divakiim pohled do atmosféry a nabidnout nahled na to, co mohou ocekavat pti

udasti na festivalu.

Kromeé toho kanal obsahuje 1 video propagujici kampan na platformé donio.cz. Videa na kanalu

ODD!SPOT maji do 300 zhlédnuti, coZ naznacuje, Ze dosah tohoto kanalu je zatim maly.

1.5 Tiktok

TikTok ucet spojeny s festivalem neni aktivni, navzdory tomu, Ze tato platforma nabizi
velky potencial pro osloveni mladsi generace skrze kratkd a atraktivni videa. Z toho, co
muizeme vidét na profilu, miizeme odhadovat, Ze ucet jeSt€ neni pIlné rozvinuty, protoZe nema

zadny ptispévek a ma pouhych 11 sledujicich.

Pritomnost dulezitych informaci jako je nazev festivalu, datum a misto konani je vyhodou,
protoZze poskytuje potencidlnim ndvstévnikiim zakladni informace o udélosti. Stejné tak pouziti
stejné profilové fotky jako na Facebooku a Instagramu pomaha vytvoftit konzistentni vizualni

identitu festivalu napfi¢ riznymi socidlnimi sitémi.



2 Zamcéry a cile planované komunikace

Festival REPETE si klade za cil v ramci komunikace oslovit co nej$irsi publikum a tim
zvySit navS§tévnost na samotném festivalu. K dosazeni tohoto cile si klademe nékolik

prioritnich zdméra a cilti komunikace.

e Prvnim zdmérem je zvySeni povédomi o festivalu a jeho nabidce mezi cilovou
skupinou. To zahrnuje propagaci samotné udalosti, umélcti, programu a v§ech dalSich
zajimavych prvkl spojenych s festivalem.

e Chceme posilit interakci a aktivni uc¢ast naseho publika (konkrétné o 25 % v roce
2023 festival navstivilo cca 300 lidi) pod jednotlivymi prispévky na socidlnich
sitich, coz povazujeme za klicovy krok k budovéni silné komunity. Proto se zam¢time
na vytvafeni obsahu, ktery oslovuje a angazuje naSe fanousky, a podporuje jejich
interakci v podobé komentait, sdileni a dalsich reakci.

e Zaroven planujeme aktivnéji vyuZivat socialni sit’ TikTok k pfiblizeni atmosféry
festivalu a ptredstaveni zajimavych soutézi spojenych s prodejem vstupenek. Chceme
prostfednictvim TikToku vytvofit dynamicky obsah, ktery prendsi energii a atmosféru
festivalu a zaroven nabizi moZnost G€astniklim soutézit o vstupenky za specidlni akce
a slevy.

e Dalsim dilezitym cilem je propagace vyhodného piredprodeje vstupenek a nabizeni
specialnich akei a slev pro nase fanouSky. Budeme se snaZit aktivné sdé€lovat vyhody
pfedplatného a vytvaret lakavé nabidky, které budou zaujimat naSe publikum

a motivovat je k rychlejsimu nakupu vstupenek.

Timto smérem chceme posilit zapojeni naseho publika, zvysit prodej vstupenek a zaroven

posilit povédomi o naSem festivalu jako atraktivni kulturni udélosti.



2.1 SMART metoda
2.1.1 Specific

Cilem je zvysit navstévnost festivalu, posilit interakci a aktivni ucast publika pod
jednotlivymi pfispévky na socialnich sitich a vyuzit TikTok k piiblizeni atmosféry festivalu

a propagaci soutézi o vstupenky.

2.1.2 Measurable
Mg¢fitelnym cilem je zvySeni poctu komentéit, sdileni a dalSich reakci pod prispévky
na socialnich sitich o ureny procentni podil a dosazeni uréeného poctu sledujicich na TikToku

a dalSich sitich.

2.1.3 Achievable

Cil je dosazitelny prostfednictvim aktivni tvorby obsahu a propagac¢nich kampani na

socialnich sitich, v¢etné TikToku, a nasledném sledovani a hodnoceni interakce publika.

2.1.4 Realistic

Cile jsou realistické, protoze vychézeji z potteb a moznosti festivalu vyuzit socidlni

média k posileni zapojeni publika a zvySeni prodeje vstupenek.

2.1.5 Timely

Cile jsou stanoveny s ohledem na konkrétni ¢asovy rdmec, napiiklad s cilem dosahnout
zvysen¢ interakce béhem piipravného obdobi pied samotnou akci a dosazeni ur¢en¢ho poctu

sledujicich na TikToku do nasledujiciho ro¢niku REPETE FESTu.



3 Cilova skupina

3.1 Mladi lidé/studenti

REPETE FEST je vyrazné spojen s mladou generaci, ktera ho tvoii a sdili jeho hodnoty.
Tato skupina lidi, pfevazné studenti, piedstavuje jadro a zaroven hybnou silu celého festivalu.
Jejich aktivni ucast na festivalovych akcich, ale i Sifeni informaci o festivalu, ma kli¢ovy
vyznam pro jeho uspéch. Komunikace o REPETE festivalu je pfedevsim digitalni, nebot’ mladi
lidé preferuji socialni sité jako hlavni kanal pro sdileni informaci. To znamena, Ze propagace
festivalu probihd hlavné online prostfednictvim riznych socidlnich platforem jako jsou
Instagram, Facebook nebo Twitter. Hlavnim cilem je oslovit mladé lidi ve véku od 16 do 30
let, protoze prave tato skupina tvori nejvétsi ¢ast festivalového publika a je nejvice ochotna

se podilet na jeho aktivitach.

3.2 Obyvatelé Rozmitalu pod TremSinem

Pro mistni obyvatele Rozmitalu pod Tiemsinem ptedstavuje REPETE FEST pfilezitost
k oziveni kulturniho Zivota v jejich regionu. Obyvatelé zijici v blizkosti mista konani festivalt
budou mit pfistup k novym moznostem kulturniho vyziti ptimo ve svém okoli. Tato lokalita je
vsak vice nez jen misto konani festivalu — pro mistni obyvatele je to jejich domov, ktery znaji
a miluji. Ocekava se, ze obyvatelé budou mit pozitivni postoj k vyuZziti opusténych prostor
pro kulturni akce a uvitaji mozZnost setkavani se s novymi lidmi a objevovani novych
umeéleckych forem.
Informace o REPETE festivalu se mezi mistni obyvatele dostavaji predevsim
prostiednictvim mistnich médii, jako jsou regionalni noviny, rozhlas a internetové portaly
zameiené na Rozmital pod TiemSinem. Déle se informace Sifi prostfednictvim ustniho podéni,
kdy mistni obyvatelé sdileji své zkuSenosti a tipy s ostatnimi ¢leny komunity. Takovy zplsob
komunikace je pro mistni komunitu diilezity, protoze vytvari pocit sounalezitosti a zapojeni do

kulturniho déni ve svém okoli.
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4 Navrh pojeti kampané

V ramci kampané se primarné zamétime na socialni sité, které jsou zaroven blizké nasi
cilové skupin€. Planujeme systematicky sdilet obsah, ktery zahrnuje fotografie, kratk4 videa
a textove piispévky, jez predstavi umélce, zabeéry z minulych roc¢niki festivalu, historii zdmku
a informace o programu. Tento obsah ma za cil oslovit a zaujmout nasi cilovou skupinu

a ziskat jejich pozornost.

Dale se festival zaméfi na zapojeni umélci do propagace udalosti. Planujeme
povzbuzovat umélce, aby aktivné sdileli své zazitky a ptispevky o festivalu na svych socialnich
médiich. Rovnéz chceme uskutecnit rozhovory s umélci a umélkynémi a sdilet je jako soucést
kampang, aby bylo mozné posilit propojeni festivalu s uméleckou komunitou a ziskat dalsi
pozornost na socialnich sitich. Dal§i moznosti, jsou soutéze o listky u umélcti na profilu, diky

nimz muzeme oslovit i publikum mimo socialni bublinu festivalu.

Jednim z hlavnich navrhti je umoZnit umélcim a navs$tévnikim navrhovat program
nebo aktivity na festivalu. Timto zptisobem umoznime nasemu publiku pfimo ovlivnit obsah
a podobu festivalu, coz posili jejich zapojeni a zaroveil ndm poskytne cenné napady pro
budouci ro¢niky. Také chceme zavést organizované hlasovani o obsahu, kde navstévnici
budou moci rozhodovat o tom, které umélecké vystoupeni, aktivity nebo atrakce by mély byt
zatazeny do programu festivalu. Tato aktivita nejenZe pfinese zabavu a interakci, ale také nam

umozni lépe porozumét preferencim naSeho publika.

Dalsim bodem kampan¢ jsou propagacni akce. Planujeme poradat soutéze na socialnich
sitich, ve kterych ti€astnici mohou vyhrat vstupenky na festival nebo exkluzivni balicky.
Chceme také spolupracovat s mistnimi firmami, uméleckymi spole¢nostmi a medidlnimi

partnery pro zvyseni dosahu kampang.

V neposledni fad€ planujeme vytvorit online diskuzni forum a specialni hashtag
(#Zameckérytmy), kde navstévnici budou moci sdilet své napady, pfipominky a zpétnou
vazbu na ptredchozi ro¢niky festivalu. Cilem je aktivné reagovat na jejich ptispévky a ocenit

jejich zpétnou vazbu, kterd nam pomiize k vylepSeni celého chodu akce.

11



4.1 Model AIDA
4.1.1 Attention (Pozornost)

Pravidelné sdileni atraktivnich fotografii, kratkych videi a textovych pfispévkl na
socialnich sitich zaujme pozornost nasSeho publika. Zapojeni umélcti do propagace udalosti
a sdileni jejich zazitk a pfispévkid zvysi viditelnost festivalu mezi jejich fanouSky
a sledujicimi. Na profilech bychom sdileli origindlni, vtipny kontent ze zakulisi, aby divaci
mohli sledovat, jak ptipravy probihaji. Nabidnuti moznosti umélctim i navstévnikim navrhovat
program nebo aktivity na festivalu pfitdhne pozornost tim, ze zapoji publikum do samotného

tvorby a organizace udalosti.

V neposledni fadé¢ bychom se radi propojili se Zakladni uméleckou Skolou piimo
V Rozmitale pod Trems$inem, kde bychom mohli navazat spolupraci. Na festivale bychom

mohli udélat vystavu z d¢€l zakt. Zaroven bychom po Skole vyvésili reklamni letacky.

4.1.2 Interest (Zajem)
Organizovani hlasovani o obsahu a moZnost rozhodovani navstévniki o obsahu
programu festivalu vzbudi zajem u navs$tévnikd tim, Ze dava mozZnost aktivni ucasti

a rozhodovani nasemu publiku.

Propagacni akce, jako jsou soutéZe na socialnich sitich, budou zajimavé pro nasSe sledujici,

protoZe nabidnou Sanci vyhrat vstupenky nebo exkluzivni balicky.

4.1.3 Desire (Touha)
Abychom vzbudili touhu u navstévnikli, miZeme se opfit predev§im o jiz zminéné
aktivity na socidlnich sitich. Tyto aktivity ndm umozni aktivnéji zapojit nasi cilovou skupinu,

budovat s nimi interakci a vyvolat v nich z4jem o udalost.

Prostfednictvim sdileni inspirativniho obsahu, soutéZi nebo interaktivnich prvki na
socialnich sitich miizeme podnitit jejich zvédavost a motivovat je k Gi¢asti na festivalu. Zaroven
nalakame zakazniky tim, Ze vytvoiime online diskuznimu forum a specialni hashtag, ktery
posili pfani naseho publika byt zapojen do festivalového déni a sdilet své napady a ptipominky

skrze rizné ankety a dotazniky.
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4.1.4 Action (Akce)

Po vzbuzeni pozornosti, zajmu a piani, poskytneme nasemu publiku jasnou cestu, jak
jednat. To zahrnuje zacastnéni se soutézi na socialnich sitich, aktivni uc¢ast v online

diskuzich a nav§tévu festivalu.

Vyzveme naSe publikum k nakupu vstupenek, podpoie festivalu a zapojeni se do dalSich

aktivit spojenych s udalosti.

5 Navrhy dalSich zpiisobli komunikace

Mezi dalsi zptisoby komunikace, kterymi by se REPETE FEST mohl dostat do SirSiho
povédomi lidi, patii aktivnéjsi vyuziti platformy TikTok, kde by festival mohl skrze kratka
videa naléakat $ir$i publikum. Mohli by se zde reprezentovat programy festivalu, natacet kratka

promujici videa a rozhovory s umélci, ktefi na festivalu vystoupi.

Jako dalsi zpiisob komunikace by mohlo byt osloveni influencerii, kteti maji na socidlnich
sitich velky vliv na své sledujici a mohli by tak pomoct REPETE Festu rist. Spoluprace by
fungovala formou barteru, kdy by festival nabidl volny vstup danému influencerovi a on by

zpropagoval festival. Na svych socialnich sitich by poté sdilel své fotografie a zazitky.

Dale by se mohl vice vyuZit prostor, kde se REPETE FEST nachazi. Festival se kona
v prostorach zdmku Rozmital pod TiemSinem, a proto by se mohla navazat uzka spoluprace,

kde by navstévnici festivalu, mohli v ramci programu navstivit i zamek se vstupem zdarma.
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6 Medialni plan a rozpocet

Medialni plan byl peclivé sestaven od tinora do ¢ervna, coz je obdobi, kdy se festival
zamétuje na propagaci udalosti. Nejvétsi diraz bude kladen na platformu Instagram, kde
festival aktivné pusobi po cely rok. Nicméné nezanedbame ani dalsi socidlni sité, jako je

TikTok a YouTube, které budou vyuzity k hledani potencialnich navstévniki.

Na socialnich sitich budou vytvoiena videa obsahujici nejzajimavéjSi momenty
z koncertt, divadelnich ptedstaveni a workshopt. Kromé toho budou zvefejnény rozhovory
s umélci, ktefi se diky svym osobnostem a popularité stanou ambasadory akce a déle ji propoji

se svymi fanousky na vlastnich socidlnich sitich.

Pro vytvofeni kvalitniho obsahu je kliCové zajistit profesionalni fotografie
a videozaznamy. Proto planujeme oslovit kameramany a fotografy, ktefi budou schopni
zachytit atmosféru akce a poskytnout ndm kvalitni materidl pro socidlni média. Vzhledem
k tomu, Ze festival REPETE je organizovéan studenty Arts managementu, urcité se mezi nimi
najdou jedinci zajimajici se o fotografii a filmovani. Vyuzijeme tuto pfilezitost a oslovime je,
aby nam pomohli s vytvofenim obsahu. Jako manazefi festivalu bychom je ocenili nejen slovni

pochvalou, ale také penézni odmeénou za jejich ptispévek k propagaci udalosti.
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Tabulka 1: Kampan REPETE Festu

den festivalu

h

Médium Typ reklamy Termin Cilova Rozpocet (v K¢)
kampané skupina
Internetova | Prispévky, 4 mésice Mladi lidé; 1 prispévek = 1000 k¢
reklama, pozvanky ze strany | pired fanousci 3 mésice pred/1 prispévek
Socialni sité | vystupujicich festivalem - | vystupujicic | tydné =12 000 K¢

- 1 mésic pred/2-3
prispévky tydné = 8 000 K¢
==20 000 K¢

Tiskova LetaCky v mistnich | 2 mésice Lokalni a tisk letacka 30 x A3 = 190 K¢
reklama podnicich, ZUS pred regionalni (Tomados. Praha 8)
Rozmital pod festivalem - | publikum Inzerat v TremsSinskych
TremsSinem; mistni | den festivalu listech 9,25x13cm =
tisk (mésicnik 2x900=1800
Tremsinskeé listy) =1990 K¢
Venkovni Plakaty na 1 mésic pired | Mistni tisk 7x A4 =60 K¢ (Tomados,
reklama vylepnich plochach | festivalem - | obyvatelstvo | Praha 8)
(7 ploch po mésté) | den festivalu vylep 7x A4 =56 K¢
=116 K¢
Celkem 22106 K¢

Tabulka 1 - rozpocet medialni kampané REPETE, viastni zpracovani
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7 Rizika
Potéadani festivalll pfedstavuje inspirativni a dynamickou moznost spojit lidi, kulturu a

zabavu do jedine¢né udalosti. Nicméné, tento proces neni bez rizik. Kazdy festival se potyka

s fadou faktort, které mohou ovlivnit jeho prubéh a tspéch.

7.1 Financéni rizika

V dobé¢ poradani festivall existuje nekolik klicovych finan¢nich rizik. Jednim z nich je
nizka navStévnost, kterd mize ovlivnit prijmy z prodeje vstupenek a dalSich produkti,

zatimco naklady na provoz a zajisténi udalosti ziistavaji neménné.

DalSimi riziky jsou vysoké naklady na marketing, produkci a infrastrukturu, které
mohou snizovat celkovy zisk festivalu. ZruSeni nebo odlozeni udélosti kvili nepfedvidanym
okolnostem, jako jsou bezpecnostni problémy nebo problémy s licencemi, miize mit vadzné
finan¢ni disledky pro poradatele, véetné ztraty piijmu a nakladi spojenych s refundacemi

a kompenzacemi.

Rizeni téchto financnich rizik vyZzaduje peclivé pldnovani, analyzu a strategické

rozhodovani, aby se minimalizovaly negativni dopady na finan¢ni stabilitu udalosti.

7.2 Technické problémy

Poruchy zvukového systému, osvétleni, technického vybaveni nebo selhani
elektronickych systémii mohou mit znacny dopad na pribéh udalosti a zklamat ucastniky.

Zvazme n€kolik moznych scénait.

Déle porucha zvukového systému je jednim z nejcastéjSich problémi, se kterymi se
muzeme setkat. Pokud dojde k poruse zvukového systému, mize to vést k nepiijemnému tichu
nebo zkresleni zvuku, coz miize vyrazné ovlivnit atmosféru udalosti a snizit kvalitu zazitku

ucastnika.

Dal$im moZnym problémem jsou poruchy osvétleni. Nedostate¢né osvétleni mulze
vytvorit nevhodnou atmosféru, kterd neni v souladu s o¢ekavanimi ucastnikti. V extrémnich

piipadech miize nedostatek osvétleni vést k nebezpecnym situacim pro navstévniky udalosti.

Technické problémy s vybavenim mohou zahrnovat zdvady na riznych technickych
zafizenich, jako jsou projekéni systémy, ozvuceni, videozatizeni atd. Tyto problémy mohou

vést k zpozdéni v programu udalosti a narusit planované ¢asy vystoupeni.
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V piipadé¢ vyskytu téchto problémi je kliCové mit piipravené nasledujici.

Dukladné ptiprava pred udélosti je nutna pro minimalizaci pravdépodobnosti selhani
technickych zafizeni béhem samotné udalosti. Tato pfiprava zahrnuje detailni testovani vSech

systémt a jejich piipadné opravy.

Pravidelna udrzba technickych zatizeni je klicova pro zachovani jejich spolehlivosti.
To zahrnuje pravidelné testovani, servis a aktualizace, aby se minimalizovala pravdépodobnost

vzniku technickych problémd.

Kromeé toho je dulezité mit pfipravené zalozni plany pro piipad technickych problémi
nebo nouzovych situaci. Tyto plany by mély obsahovat postupy pro rychlou a efektivni reakci

na vzniklé problémy a minimalizaci jejich dopadu na pribéh udélosti.

Timto zpisobem muizeme maximalizovat Sanci na plynuly prabéh udélosti a zvysit

spokojenost ucastnikd.

7.3 Bezpecnostni rizika

Mozné hrozby zahrnuji kradeze, toky, vandalismus a jiné nebezpecné situace, které
mohou ohrozit bezpe¢nost ucastnikt a majetku udalosti. Nedostate¢na bezpecnostni opatieni

a nedostate¢na ochrana prostoru festivalu mohou zvysit riziko vzniku téchto incidentd.

Zajisténi bezpecnosti zahrnuje spravné planovani, monitorovani prostoru pomoci
bezpecnostnich kamer a provadéni preventivnich opatfeni, jako je naptiklad hromadna kontrola
na vstupech. Dikladnd bezpecnostni opatfeni jsou zisadni pro zajisténi bezpecného

a piijemného prostiedi pro vSechny tcastniky festivalu.

7.4 Nepftiznivé pocasi

Dést’, bourky nebo extrémni teploty mohou negativné ovlivnit pritbéh udalosti a pohodli
ucastnikli. Venkovni festivaly jsou zvlasté citlivé na pocasi, které mize vést k odkladim,
zruSenim programu nebo dokonce evakuaci prostoru. Nepiiznivé podminky mohou také

odradit navstévniky a sniZit celkovou navstévnost udalosti.

PtestoZze nelze ovlivnit pocasi, peclivé pldnovani a pfijeti opatieni pro piipad
nepiiznivych podminek, jako je napiiklad zajiSténi stany ¢€i zachrannych pland, mohou
minimalizovat dopady nepfedvidanych meteorologickych jevli a zajistit co nejplynulejsi

prubeh festivalu.
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Zaver

Zaveérem lze konstatovat, ze festival REPETE uspésné implementoval komunikacni
strategii prostiednictvim online platforem jako jsou webové stranky, Instagram, Facebook,
YouTube
a planuje rozsifeni na TikTok. Cilem této strategie je nejen poskytnout navstévnikim
nezapomenutelny zazitek, ale také G¢inné komunikovat s publikem pifed, béhem a po konani
festivalu. Diky kombinaci kvalitniho obsahu, interakce s umélci a aktivniho zapojeni publika
jsou formulovany pomoci SMART metody a modelu AIDA, které umoZiiuji méfitelné
a dosazitelné kroky. Kromé toho se zaméfuje na specifické cilové skupiny, jako jsou mladi lidé
a mistni obyvatel¢, a navrhuje dal$i zptisoby komunikace, jako je vyuziti platformy TikTok
a spolupréce s influencery. Mediélni plan je peclivé sestaven s diirazem na propagaci pomoci

socialnich médii a tiskové reklamy.

Celkoveé mlizeme fici, ze festival REPETE mé promyslenou strategii komunikace, ktera

ma potencidl zvysit povédomi o udalosti a prildkat $ir§i publikum.
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