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STUDENTSKÁ FASHION SHOW // SFS 2023

#OOTD

SFS 23  
Pragovka 5.5. 

SFS VISION  
Kolektor 11.11. 

VISION 24 
Gabriel Loci 3.5. 

INTRO



SOCIÁLNÍ SÍTĚ // VISION PRAGUE 
Instagram 

1105 sledujících 
126 příspěvků 

TikTok 
8 sledujících 
2 příspěvky 
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ANALÝZA
KOMUNIKACE

FB Událost 
137 má zájem 
46 se zúčastní 

Linktree 
odkazy na sítě a proběhlé fashion show 
Open Call pro dobrovolníky 
vstupenky  



NAPSALI O NÁS // VISION PRAGUE 

ANALÝZA
KOMUNIKACE



CÍL KAMPANĚ //  

01 Přilákat více potenciálních
zájemců o VISION24. 
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ZÁMĚRY A CÍLE
KAMPANĚ

SOCIÁLNÍ SÍTĚ  //
INSTAGRAM 

Oslovení širšího publika 
+ 1 000 sledujících  

TIKTOK  
Sledování trendů a vytváření kvalitního obsah
+ 4 000 sledujících 

FACEBOOK 
Aktuální informace

  

02 Oslovit současnou módní
komunitu a veřejnost zajímající se
o módní trendy nebo hledající
inspiraci. 



IDENTIFIKACE  //
zájem o fashion 
studium módy 
zájem o kulturní akce 
studenti Arts managementu 
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CÍLOVÉ SKUPINY
VĚK  //

15 - 26 let 
mladší TikTok 
starší Instagram a Facebook 
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Zvýšení povědomí prostřednictvím médií a sociálních sítí:
Placená propagace na sociálních sítích s cílem informovat
veřejnost o konání VISION24. 

Očekává se větší sledovanost a aktivní zapojení nových
sledovatelů.

NÁVRH KAMPANĚ

Spolupráce s módními časopisy a influencery: 
Zvýšení propagace přehlídky prostřednictvím módních časopisů 

      a influencerů. 
Tyto kanály jsou efektivní pro zvýšení povědomí o akci

             a  lákání nových návštěvníků.



A 

MODEL AIDA
I

D A 

_Attention _Interest

_Desire _Action

soutěž o vstupenky 
placená reklama na sociálních sítích
free preparty 

upoutávky na minulé ročníky 
pravidelné příspěvky na sociálních
sítích o konání události

rozhovory s celebritami a navrháři zúčastnění se fashion show
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IDENTIFIKACE RIZIK

KONKURENČNÍ AKCE 
Riziko stejného data 

NEÚSPĚŠNÁ PROPAGACE 
Definování cílové skupiny 
Načasování kampaně 

ÚČINKUJÍCÍ/PERSONÁL 
Nedostavení se  
Zranění  se

TECHNICKÉ PROBLÉMY 
Výpadek elektřiny

FINANCE 
Špatný odhad rozpočtu 
Nedostatečný prodej lístků

PŘIJETÍ VEŘEJNOSTÍ 
Negativní reakce publika 
Negativní recenze v médiích
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MEDIÁLNÍ PLÁN
Mediální plán VISION 24                            1.4. - 3.5.2024

Médium forma propagace
1.týden
1.4.-7.4.

2.týden
8.4.-14.4.

3.týden
15.4.-21.4.

4.týden
22.4.-28.4.

5.týden
29.4.-3.5.

Instagram vlasní příspěvky 2 2 2 3 3

Instagram vlastní story 2 2 2 5 5

Instagram placená propagace 1 1 1

Facebook vlasní příspěvky 2 2 2 3 3

Facebook vlastní story 2 2 2 5 5

Facebook placená propagace 1 1 1

Tiktok vlasní příspěvky 1 1 2

Tiktok placená propagace 1

Influencer reklama 1 1V
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2 HLAVNÍ CÍLE KAMPANĚ //  

Cíl 1: Zvýšení návštěvnosti letního ročníku 2024 o 5 % oproti podzimnímu ročníku 2023

Cíl 2: Zvýšení aktivity a sledujících na Instagramu o 10 %
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METODA SMART

S specifický        M měřitelný        A dosažitelný        R realistický        T termínovaný
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DALŠÍ PROPAGACE
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ROZPOČET
// NONPROFIT ORGANIZATION

Náklady pokrývají:
tržby z prodeje vstupenek
sponzoři
dary
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DĚKUJEME


