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INTRO

STUDENTSKA FASHION SHOW // SFS 2023

e SFS 23
o Pragovka 5.5.
e SFS VISION
o Kolektor 11.11.
e VISION 24
o Gabriel Loci 3.5.




ViSiOnpraque Following Message +2  wes

.,
123 posts 1,028 followers 14 following
VISION Fashion Events
o0 0 VISION
Non-profit fashion event
. . . ¥3.5.2024
#VISIDNM

ROMUNIRACE o e . ooe
SOCIALNI SITE // VISION PRAGUE

e Instagram
o 1105 sledujicich
o 126 prispévku
e TikTok
o 8 sledujicich
o 2 prispevky

e FB Udalost
o 137 ma zajem
o 46 se zucastni
e Linktree
o odkazy na sité a probéhlé fashion show
o Open Call pro dobrovolniky
o vstupenky



ANALYZA

ROMUNIKACE

A FASHION SHOW VISION24 BRZY
NAPSALI O NAS // VISION PRAGUE ODHAL L TVORRU MI ADYCH
Jarni fashion show od studentu pro T T
studenty je zpét. Druhy rocnik VISION je tu DESIGNERL

Fashion show VISION24
piedstavi mladé nadéjné -

° . REDAKCE
deSIgnery V patek 3. 5. 2024 se v unikatnich prostorech Gabriel Loci uskutecni

druhy ro¢nik jarni fashion show s nazvem VISION24. Jednase o projekt
podporujici tvorbu mladych designert. Muzete se tésit jak na nove tvare
maodniho pramyslu, tak na bohaty hudebni doprovod.




3 /AMERY A CIILE
CiL KAMPANE // I<AMP ANE

O1 Prilakat vice potencialnich
zajemcu o VISION24.

SOCIALNI SITE //

e INSTAGRAM
02 Oslovit soudasnou médni ° Osloveni sirsiho publika
komunitu a veFejnost zajimajici se > +1000 sledujicich
o médni trendy nebo hledajici * TIKTOK
inspiraci. o Sledovani trendu a vytvareni kvalitniho obsal

o + 4 000 sledujicich
e FACEBOOK

o Aktualni informace



CILOVE SRUPINY

VEK //

e 15 - 26 let

o mladsi TikTok

o starSi Instagram a Facebook

IDENTIFIKACE //
e zajem o fashion
e studium maody
e zajem o kulturni akce
e studenti Arts managementu



NAVRH RAMPANE

Zvyseni povédomi prostfrednictvim médii a socialnich siti:
e Placena propagace na socialnich sitich s cilem informovat
verejnost o konani VISION24.
o Ocekava se vetsi sledovanost a aktivnhi zapojeni novych
sledovatelu.

Spoluprace s modnimi ¢asopisy a influencery:
e ZvySeni propagace prehlidky prostrednictvim maédnich Casopisu
a influenceru.
o Tyto kanaly jsou efektivni pro zvysSeni povédomi o akci

® 00
a lakani novych navstévniku. oeoo



MODEL AlDA

A_Attention | _Interest
* soutez o vstupenky e upoutavky na minulé rocniky
e placena reklama na socialnich sitich e pravidelné prispevky na socialnich
e free preparty sitich o konani udalosti
| ) _Desire A\ _Action
e rozhovory s celebritami a navrhari e zucastneéeni se fashion show



" IDENTIFIRACE RIZIR i

KONKURENCNI AKCE TECHNICKE PROBLEMY

o Riziko stejného data > Vypadek elektriny

NEUSPESNA PROPAGACE FINANCE / v
o Definovani cilové skupiny © Spatny odhad rozpoctu

> Na&asovani kampané o Nedostatecny prodej listku

PRIJETI VEREJNOSTI
o Negativni reakce publika
o Negativni recenze v médiich

UCINKUJICi/PERSONAL
o Nedostaveni se
o Zranéni se




MEDIALNI PLAN

Médium forma propag e 1.tyden 2.tyden 3.tyden 4.tyden 5.tyden
1.4.-7.4. 8.4.-14.4. 15.4.-21.4. 22.4-28.4. |(29.4.-3.5.
Instagram viasni prispévky 2 2 2 3 3
Instagram viastni story 2 2 2 5 5
Instagram placena propagace 1 1 1
Facebook viasni prispévky 2 2 2 3 3
Facebook viastni story 2 2 2 5 5
Facebook placena propagace 1 1 1
Tiktok viasni prispévky 1 1 2
Tiktok placena propagace 1
Influencer reklama 1 1




METODA SMART

2 HLAVNI CiLE KAMPANE //

Cil 1: ZvysSeni navstévnosti letniho roéniku 2024 o 5 % oproti podzimnimu ro¢niku 2023

Cil 2: ZvySeni aktivity a sledujicich na Instagramu o0 10 %

S specifiw M méFite\Iry A dosaiitel\ny/ R realistiW T terml’nover/
o0



ALSI PROPAGACE

Arts Podcast
Arts Podcast

UMENI - KAZDE DVA TYDNY - @

/ Kdo hybe kulturou?! Kdo stoji za ceskou kulturni scénou?
a \V Arts podcast prinasi rozhovory s kulturnimi manazery,

__ P o D c A S T zakulisnimi hraci a zkuSenymi organizatory z oblasti kult  Vice
P Posledni dil + Sledovat  se*

Dily >
PRED 3 DNY
Petr Kucera, reditel pamatky VysSehrad _
Co obnasi péce o narodni kulturni pamatku? Jak se vystudovany architekt =i
stane feditelem VySehradu? Jak naplno vyuzit potencial brandu, ktery je
zZnamy nejen u nas, ale i v zahrani&i? A jak bude vypadat budoucnost Vygehra...
1. 4.
Patrik Simon, sbératel uméni _
Jak vypada cesta shératele uméni? Pro¢ je dlleZité vybirat uméni srdcem? A S
. ' ' pro& nepatff politika do uméni? Ptdme se Patrika Simona, sbératele uméni.
Pro detaily z nahravani a dalsi informace o hostech i aktualnim kulturnim déni...
28. 3.
Jakub PesSek, zakladatel festivalu Lunchmeat
34 min

Jak se vyvijela scéna elektronické hudby v posledni dekadé? Propojeni
vvankéhn a "nizkéha" uméni - nraé ie Ceska renublika stale nozadu? Praé



ROZPOCET

// NONPROFIT ORGANIZATION

Naklady pokryvaii:
e trzby z prodeje vstupenek
® SPONZOFI
e dary




DERUJEME



