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1. Analyza dosavadni formy komunikace

1.1 Web

Festival Branik sobé komunikuje pomoci vlastnich webovych stranek

www.braniksobe.cz. Na jednoduchych a prehlednych strankach je moZné najit informace o

festivalu, program, kontakty na pofadatele a také vycet partnerti festivalu.
1.2 Socidlni sité

Branik sobé 1ze sledovat i na socialnich siti Facebook, na jinych sitich profil zatim
nema. Na Facebooku ma festival 1732 “To se mi libi” a zaroven 1852 sledujicich. (Branik sobé,
2020) Pravidelné na svou zed umistuje pfispévky, kde informuje o pripravach dalsich
rocnikt, 1akd na navstévu a sdili fotky. Na tyto pfispévky reaguje v priiméru okolo 20 lidi. Ke
kazdému roéniku pak poradatelé vytvofi i facebookovou udalost, kam umistuji aktudlni
informace a harmonogram akce. Diky vytvoreni udalosti mohou pak lépe komunikovat s

Ucastniky a zasilat jim upozornéni na bliZici se akci.

1.3 Informacni portaly

K propagaci festivalu také pomahaji zminky na informacnich portalech a v médiich.
O poslednim roéniku v roce 2020 bylo mozné se dodist napfiklad na webu Goout, ktery
informuje o déni v oblasti kultury, na portalech Kudy z nudy ¢i Citybee. O akci se také zminil
denik Metro, jak na svém webu, tak i v tisténé podobé. Ke zmince pak také samoziejmé doslo
na strankach akce Zazit mésto jinak, pod kterou tato udalost spada a na webu nasbranik.cz,

ktery informuje o vSem, co se tyka Braniku.

1.4 Venkouni reklama

Dalsi formou komunikace jsou plakaty rtiznych formatt vylepované po celém
Braniku. Festival si uz nékolik let drzi stejny vizualni styl, a proto jsou plakaty pro
pozorovatele jiz snadno rozpoznatelné. Obsahem plakatu jsou vzdy ldkadla programu, datum

a ¢as a samoziejmeé sponzofti akce. Umistovani plakattt do okoli ulice Bezova a do celé ¢tvrti


http://www.braniksobe.cz/
http://www.braniksobe.cz/
http://www.braniksobe.cz/

je dtlezitym prvkem v souvislosti s charakterem akce — sousedska slavnost a umoziiuje tak

informovat pfimo obyvatele dané oblasti.
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Obrizek 1 - Plakdt Branik sobé 2020 (Zdroj: nasbranik.cz)

2. Zaméry a cile komunikacni kampané

Hlavnim zamérem této komunikacni kampané je zvyseni povédomi o festivalu Branik
sobé mezi obyvateli téch prazskych ¢asti, které v minulych kampanich nebyly zohledniovany.
Vy$si miru povédomi mezi lidmi povazujeme za klicovy faktor, ktery miiZze pozitivné ovlivnit
navstévnost tohoto festivalu. Pravé vysoka navstévnost neziskové akce, kterou je festival
Branik sobé, miize do budoucna pomoci zajistit spolupraci s nejriznéjs$imi sponzory a

partnery, které konani festivalu finanéné podporuji.

Dalsi zamér kampané je efektivné upozornit na skutecnost, Ze nadchéazejici ro¢nik
festivalu je jubilejni — desaty, a tudiz celkovy rozsah a program akce bude vétsi a zajimavéjsi
nez v minulych letech. Konani kulturnich akci a jinych eventd bylo v dobé pandemie
koronaviru do zna¢né miry paralyzovano, a proto chceme kampani poukazat také na to, Ze

kulturni zivot v Praze znovu oziva.



V dnesni internetové dobé hraji stile vyznamnéjsi roli socidlni sité, které se staly
nedilnou soucasti mnoha marketingovych kampani. Pravé na socidlni sité, konkrétné
Facebook a Instagram, chceme kampan zaméfit. Cilem je na facebookové strance Festival
Branik sobé maximdlné zvysit pocet ,to se mi libi” a pocet sledujicich. DalSim cilem je zfidit
instagramovy ucet, ktery by se stal dalsSim aktivnim komunika¢nim kanalem, slouzicim k

rozsifovani povédomi o akci.

3. Cilové skupiny

Festival se kazdoro¢né kona v Braniku v méstské c¢asti Praha 4, kde byla doposud
soustfedéna nejvétsi ¢ast venkovni reklamy (plakaty). Da se predpokladat, Ze 9 probéhlych
rocnikt festivalu se jiZz néjakym zptisobem do povédomi lidi na Praze 4 dostalo. Proto letosni
kampan je zaméfena i na sousedni méstské ¢asti, jelikoz se nachdzeji nedaleko od mista konani
akce a je tak zvySend pravdépodobnost, Ze jejich obyvatelé akci navstivi. Prvni cilovou
skupinou jsou proto rezidenti méstskych ¢asti Prahy 2, 5, 10, 11, 12, 16 a lidé, ktefi se v téchto
¢astech pravidelné pohybuji. Vékoveé rozpéti této cilové skupiny je Siroké, jelikoz akce je diky

rozmanitému programu vhodna v podstaté pro vSechny.

Druhou cilovou skupinou jsou uzivatelé socidlnich siti Facebook a Instagram s
bydlistém v Praze, ktefi radi navstévuji rizné kulturni akce a festivaly. JelikoZ je na festivalu
pfipraven program i pro nejmensi déti, jsou déle cilovou skupinou také rodiny, které Ziji v
Braniku nebo pobliZ a se svymi détmi navstévuji Skolku v ulici Bezova. Posledni cilovou
skupinou jsou mladi hipstefi muzského i Zenského pohlavi ve véku 18-27 let, ktefi Ziji v Praze

nebo okoli, maji zajem o kulturni akce, hudebni festivaly a pivo.

4. Navrh kampané

Festival Branik sobé je poulicni festival, pofadany jednou roéné v ramci projektu Zazit
mésto jinak. Jedna se o udalost mensi velikosti, slavnost, kde se sejdou sousedé z okoli a k
tomu brani¢ti nadSenci. Cilem této medialni kampané je rozsifit navstévnickou zakladnu o
lidi z SirSiho okoli Prahy a o dalsi nadSence Braniku, kteii se o festivalu zatim nedozvédél.

Komplikace letosniho roku, spojené s pandemii COVID-19 se budeme snazit vyuzit jako
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prileZitost. Po skoro roce straveném doma, kvtli striktnim vladnim opatfenim, véfime, Ze si
lidé budou hledat akce v okoli, kam by se mohli zajit podivat a rozptylit se. Festival Branik

sobé je k tomu ticelu idedlni pfileZitosti.

Hlavnimi medialnimi prostfedky k rozsifeni povédomi o festivalu budou socialni sité.
V tomto ohledu je nejdtlezitéjsi zvysit aktivitu na jiZ zavedeném Facebooku a vyuZiti vSech
jeho dopliiujicich funkci. Cast&jsi a pravideln&jsi zvefejiiovani piispévkii, teaserti, vyuziti
facebookovych docasnych pfibéhti a dalsi. Také bychom radi zakladnu socialnich siti rozsifili
o platformu Instagram, kterd posledni dobou stadle nabyva na oblibenosti, a kterd ndm pomuize
oslovit i jiny okruh publika nez Facebook. Pfiddvany obsah umozni navstévnikiim
nakouknout do zakulisi festivalu —jak probiha priprava festivalu, na jaké interprety se mohou
tésit, jaké typy street food budou dostupné, jaké jednotlivé zadbavné aktivity se pfipravuji pro
déti a dalsi. Pravidelnym zvefejnovanim takovych informaci budeme v lidech postupné
budovat napéti, zvédavost a touhu navstivit festival osobné. Zavedenim placené reklamy také

podpofime organicky dosah pfispévku a dostaneme se k Sirsimu publiku.

S medidlni kampani vSak neztistaneme jen u socidlnich siti. Pomoci tiskové zpravy se
budeme snazit oslovit i jind média, jako jsou noviny, rozhlasova média nebo ¢asopisy. Na
zvefejnéni informaci u festivalu v téchto médiich bychom radi navazali s rozhovory s
poradateli festivalu. Tisténé propagacni materidly rozsifime o brozury nebo samolepky.
Pokud by to bylo mozné, tisténou reklamu bychom také umistili do voz(i prazské hromadné
dopravy alesponi mésic pfedem nebo do hospod, které ¢epuji pivo Branik. Tento krok by mél

zajistit osloveni publika, které nenarazi na nasi internetovou propagaci.

4.1 Model Aida

e Attention — Pozornost cilovych skupin by si mély ziskat jednotlivé sdilené piispévky
na socialnich sitich nebo umisténé tisténé reklamy.
e Interest — Zajem v potencialnim navstévnikovi vyvola zajimavost a jedinecnost akce

popisovand v propagacnich materidlech, uvolnéna nalada festivalu a zajimavy vybér

interpretti.



e Desire — Pravidelné prispévky, které by vzdy odhalily kousek z programu festivalu
nebo teasery budou v lidech pomalu budovat napéti a touhu festival navstivit osobné.

® Action — Touha poslechnout a vidét nazivo své oblibené interprety nebo jen oslavit

lasku k pivu pak navstévniky pobidne k navstiveni na festival.

Facebook Prispévky 0 2 1 1 2 2 2 2 2 4 5 5 5 5 2 40 0
Prop. prispévky 400/den 1 2 1 4 1600
Udalost 200/den 1 1 2 2 6 1200
Piib&hy 0 5 5 5 5 5 5 8 8 8 10 [ 10 | 10 | 10 | 10 104
PR video 2000/mésic 1 1 2000
Instagram Prispévky 0 2 2 2 2 2 2 2 3 3 3 3 4 4 4 38
Prop. prispévky 200/den 1 1 1 2 2 1 2 10 2000
Stories 0 5 5 5 5 5 5 8 8 8 10 | 10 | 10 | 10 | 10 104
Youtube PR video 0 1 1
Rozhovor 0 1 1 1 1 4
Venkovni reklama Plakaty 5,5/ks 50 10 10 10 20 100 550
Radio spot Cesky rozhlas 7000/tyden 1 1 7000
Tisténa reklama MHD 3000/mésic 1 1 3000
Denik Metro TZ - Elanek 0 1 1
Miada fronta TZ - Elanek 0 1 1
Internetova reklama Zazij mésto jinak 0 1 1
Nas branik 0 1 1 2
Celkovy pocet inzerati:| 66 | 14 | 14 | 15 | 25 | 15 | 30 | 21 37 | 34 | 32 | 54 | 34 | 28 419
Celkova cena v K& 1225 1165 15510 17350

Tabulka 1 — Medidlni pldn Branik sobé (Zdroj: vlastni zpracovini)

5. Medialni plan

N4és medialni plan je vytvoren pro obdobi od 4.6. 2021 do 4.9. 2021, coz je den zacatku
slavnosti Branik sobé. Jedna se o propagaci rozdélenou do ¢trnacti tydnti, kterd se postupné
stupniuje, aby zvySila zdjem potencidlnich navstévniki. V rdmci medidlniho planu se
zameéfujeme prevazné na prubéznou propagaci na socialnich sitich.

Céstka vloZena do propagace na sociélnich sitich tvoii celkem 6800 K¢, coz by mélo
byt pro jubilejni roénik neziskového pouli¢niho festivalu slouZit jako adekvatni ¢astka pro
prilakani novych navstévnikii. Nezapomindme ale na jiz existujici fanousky, kterym
nabidneme kvalitni content na jiz existujicim facebookovém profilu, kde budeme postupné
zvysSovat prispévky a zapojovat sledujici do pfipravy déni a postupného odhalovani
interprett(i i¢inkujicich na letosnim ro¢niku. PomysIné findle medidlni kampané na Facebooku

bude propagace PR videa, ktera bude probihat cely mésic pfed startem akce. Na Facebooku
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jiz tradicné vytvofime udalost, kterou nechame reklamou sdilet. Nové se zaméfime na
vytvoreni brandingu na platformé Instagram, kde k tomuto dni pouli¢ni festival sviij profil
jesté nema. Tento novy marketingovy nastroj by ndm mél prinést mnoho novych navstévniku
a zdjemct o festival. Nejvice se budeme vénovat sdileni stories, které budou sdilené cilené za
ziskanim integrace danych sledujicich pro zvySeni aktivity na profilu. Mezi sdilené pfispévky
zahrneme na Youtube nahrané PR video, ale také rozhovory natocené se zakladateli.

V okoli festivalu se zaméfime na venkovni reklamu nakupem 100 ks plakatt velikosti
A3, které vylepime na plochach v okoli nebo rozmistime na nasténky Skol, do hospod a
restauraci, které toci Branik a na dalsi hodici se mista.

Nejdrazsi castku tvofi placeny reklamni spot v nejposlouchanéjsim radiu
v Praze — Ceském rozhlase. Tato propagace bude probihat v tydnu pied za¢tkem pouli¢niho
festivalu. JelikoZ se jednd o sousedsky a mistem omezeny festival nechceme se tolik zaméfovat
pouze na socialni sité a chceme tisténou reklamou zajistit, Ze lidé v nejblizsim okruhu a obyvatelé
Prahy, které maji zajem o kulturu a pivo Branik o této akci védi. Dalsi neplacena propagace budou
soucasti Mladé fronty a Deniku Metro, dvou tiskovin, které s festivalem dlouhodobé spolupracuji
a kazdorocné pravidelné svym ¢tenaftiim piedavaji informace o akci. O internetovou reklamu se
postara také webovy portal Zazij mésto jinak, ktery akci zastituje a také portal Nas branik, ktery
svym ¢tenafim pfinasi zpravy o vSem, co se Braniku tyka. Pro propagaci v dalSich médiich
budeme rozesilat TZ a PR ¢lanky s reklamnimi fotkami do redakci ¢asopisti prilehlych ¢asti Prahy,

které by mohla tato akce zajimat, vybrali jsme:

Noviny Prahy 2 - mésiénik Prahy 2

e Kontakt: Mgr. Martina Klapalova
o Tel.: 236 044 182

e E-mail: redakce@praha2.cz

Casopis Pétka - mési¢nik Prahy 5

e Kontakt: Jitka Musilova

e E-mail: redakce@praha5.cz

Praha 10 - mésic¢nik Prahy 10

e Kontakt: Marcel Pencak



e Tel: 267 093 326

e E-mail: redakce@prahal0.cz

Casopis KIi¢ - mésiénik Prahy 11

o Kontakt: Marie Peslova
e Tel.:267902 493

e E-mail: klic@pll.mepnet.cz

Noviny Prahy 12 - mési¢nik Prahy 12

e Kontakt: Bc. Eva Ingrid Antl Burianova
e Tel.: 244 028 200

e E-mail: media@prahal2.cz

Na tyto prilehlé méstské casti chceme zaméfit také rozlepovani plakati, jelikoz se
jedna o rodinnou akci distribuovat plakaty budeme i do matetskych a zadkladnich skol ve vySe

zminénych méstskych c¢astech.
6. Moznosti nizkondkladové propagace

6.1  Word of Mouth

Za snad (v tomto pfipadé) nejvhodnéjsi nizkondkladovy zptlisob dalsi komunikace
povazujeme tzv. word of mouth, tedy Sifeni povédomi o produktu prostfednictvim
navstévnikd, ktefi sdileji své zkuSenosti s lidmi ve svém okoli. Vzhledem k povaze akce, ktera
se orientuje pfedevsim na mistni komunitu, je nejvice na misté, pokud se povédomi o festivalu
rozsifi pfedevsim v lokalité Braniku a blizkého okoli mezi lidmi, které spojuji sousedské

vztahy.

6.2 Soutéz na Facebooku

Festival neni na své Facebookové strance pfili$ aktivni, nenabada tak navstévniky akce

k tomu, aby stranku sledovali. Efektivnim ndastrojem ke zvySeni participace by bylo poradani
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soutézi v pribéhu roku, kde by vyherci mohli ziskat napfiklad poukazy na obcerstveni. Je zde

potencial tyto poukazy ziskat zdarma, vyménou za propagaci podnikii na strankach festivalu.

7. Identifikace rizik

Aktudlni rizika festivalu Branik Sobé 2021 jsou spojena pfedevsim se soucasnou
nestalosti epidemickeé situace nemoci Covid-19. Prvnim rizikem je tiplné zruseni festivalu. Se
stejnym rizikem se festival potykal i vloni, nakonec se vSak uskutecnil, a to viceméné bez
protiepidemickych restrikci. Ackoliv by dle vlady méla byt v dobé konani festivalu jiz velka
¢ast populace proockovana a epidemicka situace stabilni, nejednd se o nezvratitelny fakt,
proto je se zhorSenim situace potieba poéitat. Castené by se riziku zrudeni festivalu dalo

predejit vytvofenim alternativniho programu kalkulujiciho s plnou fadou moznych restrikci.

Paklize vSak dojde k uskutecnéni festivalu s restrikcemi, musi organizatofi pocitat s
moznosti snizené navstévnosti. Pro nékteré potencidlni navstévniky totiz mohou byt opatfeni
natolik nekomfortni, Ze o tucast na festivalu ztrati zdjem. Doporucili bychom tedy
organizatorim zaméfit se na komfort navstévnikti a dodat na misto velké mnozZstvi
ochrannych pomticek, které si budou moci napt. koupit k pivu za sniZenou cenu, nebo zajistit
na misto stdnek s antigennimi rychlotesty (v pfipadé, Ze bude negativni test podminkou pro

vstup na akci).

Posledni vyznamné riziko nesouvisi s epidemii, nybrz s pocasim. Nepfiznivé pocasi je
rizikem pro kazdou venkovni udalost. Dopad rizika se da sniZit zajisténim dostatecného
mnozstvi stant a podobnych pristieski, pod které se navstévnici mohou v piipadé desté
schovat. V pfipadé nenaddlé zimy doporucujeme zajisténi nékolika venkovnich ohfivacu.
Zacatek zaii je z hlediska pocasi nevyzpytatelny a ve vecernich hodindch muze byt jiz

chladngji.

10



. vytvoreni alternativniho
zruseni akce rogramu zahrnujiciho 5 4 20
(dtvod: Covid-19) | Programu zanrmuy
nejrizné;jsi restrikce
ot uax zajisténi ochrannych
snizena navstevnost omticek a rychlotestti na
(dtvod: restrikce Eu’sté om fo};t 3 4 12
kvuli Covidu-19) T
navstévnika
pofizeni stanovych
nepftiznivé pocasi ptistfeskti a venkovnich 3 3 9
ohfivact

Tabulka 2 — Analyza rizik (Zdroj: vlastni zpracovdni)
8. Kontrolni mechanismy

To, do jaké miry byly naplnény cile kampané, bude zhodnoceno stanovenim kritérit,
které ma medidlni kampan splnit. Tato kritéria musi byt zvolena v souladu s principem

SMART, tedy musi byt specifickd, méfitelna, dosaZitelna, realistickd a ¢asové ohranicena.

Cilem kampané je zvysit povédomi o festivalu a navstévnost akce. Miru povédomi o
konani festivalu budeme usuzovat podle poctu sledujicich na Facebookové strance akce.
Stranku v soucasné dobé sleduje 1 852 osob, a to po deviti letech konani. Pokud trend
pribyvani sledujicich velmi zjednodusSime, lze pracovat za predpokladu, Ze po kazdém
ro¢niku pfibylo 206 sledujicich, pfiéemz marketingovych nastroji bylo v pfedchozich
ro¢nicich pouzito méné. Kampan bude povazovana za tspésnou, pokud po skonceni tohoto

ro¢niku zaznamendame nartst o 300 sledujicich, tedy celkem 2 152.
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Navstévnost nelze pfimo zmeéfit, jelikoZ se na akci neplati vstupné a navstévnici

neprochdzeji Zddnym jasné danym vstupem, kde by bylo mozné jejich pocty evidovat.

Navstévnost tedy bude meéfena spiSe jako mira participace na aktivitach festivalu, kde lze

presné zaznamenat pocet transakci (obcerstveni, jarmark, blesi trh, dilny...). Pokud tato data

nebyla doposud zaznamendvana, nelze tento rocnik méfit efektivitu medidlni kampané,

jelikoz neni, z jakych hodnot vychazet. Pak by bylo vhodné v ramci nejblizsiho ro¢niku zjistit

soucasny stav a medidlni kampan uskutecnit az roénik nasledujici.

9. Rozpocet

Prop.
Facebook |pfispévky 400/den 1 2 4 1600
Facebook |Udalost 200/den 1 2 6 1200
Facebook [PRvideo | 2000/mésic 1 1 2000
Prop.
Instagram |prispevky 200/den 11 2 10 2000
Venkovni
reklama Plakaty 5,5/ks 50 10{ (10 (10 20 100 550
Cesky
Radio spot |rozhlas 7000/tyden 1 1 7000
Tisténa
reklama MHD 3000/meésic 1 1 3000
Celkova cena v K¢: 1225 1165 15510 17350
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