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PR a medialni komunikace

Vztahy s verejnosti (?Jakou? ?Kdo to pro nas je?)

Vztahy se specifickou verejnosti (?Kdo ji tvori? S kym je treba navazovat a
udrzovat vztahy?)

Vztahy s urcitymi cilovymi skupinami (?Proc pravé tyto skupiny? Jak s kazdou z
nich budeme formovat vztahy? )



Vztahy s konkrétnimi cilovymi skupinami

 Jak vztahy navazat, formovat, udrZovat?

 Jaky zpusob komunikace zvolit?
* Prostrednictvim jakych médii?



Jednou z moznosti jak navazovat, formovat
a udrZovat vztahy s konkretnimi cilovymi
skupinami verejnosti je vyuziti masmedii.



Masova média

* umoznuji komunikaci na velkou vzdalenost
» zprostredkovavaiji komunikaci s mnoha prijemci
» sdeleni mohou predat aktuadlné v kratkém case



Masova média

* noviny

* casopisy
* kino

* rozhlas
e televize
* internet



Tisk

http://www.mediasetbox.cz/cs/uzitecne-informace/historicky-vyvoj-

medii/



http://www.mediasetbox.cz/cs/uzitecne-informace/historicky-vyvoj-medii/
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Priprava na praci s meédii a novinari

e pisemna formulace nabidky (konkrétni pripad, pribéh, udalost, cca
deset radku textu)

* strucny, ale vystizny text (jen to podstatné)

 dalsi prvky, které bude nabidka obsahovat (setkani s konkrétnimi
lidmi, fotografie, zaznam, rozhovory)

* prehledné rozvrzeni textu a editace



Tiskova zprava

» struktura

» priklad

» doporuceni

» https://www.inspirovnik.cz/navod-jak-napsat-tiskovou-zpravu/

»https://www.rave.cz/tiskove-zpravy-manual/#jedna



https://www.inspirovnik.cz/navod-jak-napsat-tiskovou-zpravu/
https://www.rave.cz/tiskove-zpravy-manual/#jedna

Tiskova zprava je urcena médiim

»TZ je textové sdéleni uréené predevsim médiim (noviny, rozhlas, tv,
internet)

»TZ vydava organizace (pfip. i jednotlivec) v pripadé potreby sdélit
nové skutecnosti, udalosti nebo fakta

»TZ odpovida na zakladni otazky kdo, co, kdy, kde, jak a proc



Zakladni znaky TZ

‘ vécnost

uplnost

spolehlivost

vcasnost

jednota mista, ¢asu a déje




Struktura TZ

Nejdllezitéjsi informace

Aktéri
Souvislosti, kontext TZ

Doplnkové
informace




Struktura TZ

* titulek (vystizny, poutavy, kratky)

* perex (per extensum=zesiroka, obsirné apod.)

»Uvod ¢lanku (upoutavka 2-5 vét)

»rozvadi to, na co nestaci upoutat titulek

»ma presvédcit zastupce médii, aby si precetli cely text
»motivacni text o obsahu ¢lanku

» druhy odstavec (az paty odstavec)

»citat Ci jiné dopliujici informace, pfima re¢ v uvozovkach
»zkrdceni jména a funkce do obecné pochopitelnéjsi formy
» NE slozitd souvéti, trpné rody, samochvadla a superlativy
* kontakty



1. Zahlavi
* logo a nazev spolecnosti, oznaceni dokumentu tiskova zprava

2. Titulek

vvvvvv

méli predstavu o predkladané zprdvé, zajimavost z hlediska informace, formalni jazyk
3. Misto a datum publikovani tiskové zpravy (domicil)
4. Vlastni zprava
* Sdéleni musi byt vécné a jasné. Clenéni 5 odstavcii max.
» Perex . odst. ,Kdo? Co? Kdy? Kde? Proc? Jak?“ = ucel zpravy , 5 radku max.

» |l. odst. Citace od predstavitele spolecnosti, poradatele uddlosti, popr. vidci osoby, kterd ma vztah k akci, k tiskové zpraveé.
Zajimavost. Citace by se méla vdzat na info v 1. odstavci.

» lll. odst. rozvijeni informaci z 1. a 2. odstavce. Vhodné doplnit o detaily ohledné technickych specifikaci nebo o organizdtorech
akce

> IV. odst. opét kratkad citace a uzavreni informaci uvedenych ve zpravé
» V. odst. informace tykajici se spolecnosti uréené pro novindre, aby méli o spole¢nosti povédomi
Kontakty

» kontakt na osobu, ktera je za zpravu zodpovédnd, tiskového mluvciho, zastupce spolecnosti apod.



PKF - Prague Philharmonia spustila novy edukacni projekt pro deti 10+

PKF — Prague Philharmonia zarazuje do svého portfolia edukacnich projektl novy format vychovného koncertu pro Skoly
uréeny pro studenty 10+. Zhruba hodinové setkani, které je zakomponovano do zkouskového planu orchestru, je rozdéleno
do tfi ¢asti. V prvni déti beseduji o tom, co uslysi. Jednoduchou formou se rovnéz seznamuji s podobou prvnich stran
partitury skladby. Maji tak jedinecnou moznost pozdéji porovnat graficky notovy zaznam se zvukovou stopou. Ve druhé
,Putuji“ do orchestru a v malych skupinkach se seznamuiji nejen s hraci, ale predevsim s vybranymi nastroji, které
prozkoumavaji nejen po konstrukcni strance, ale mohou si na né i zahrat. Ve treti ¢asti usedaji primo do orchestru meazi
hudebniky, aby si v dalSich cca 30 minutach vyzkousely vnimani zvuku z pozice orchestralniho hrace a mohly autenticky
pozorovat praci dirigenta a jeho komunikaci s orchestrem. Po kazdém setkani maji déti moznost zeptat se na vse, co je béhem
zkousky napadlo. Kapacita jednoho setkani je 20-25 studentU, coz zarucuje osobnéjsi kontakt s détmi, umoznuje jejich aktivni
zapojeni do projektu a umocnuje jejich prozitek.

1. unora privital orchestr PKF — Prague Philharmonia studenty gymnazia PORG, ktefi se zde setkali tvari v tvar hudebnimu
skladateli Ondfeji Stochlovi, seznamili se s konstrukei a zvukovymi moZznostmi vibrafonu pod zku$enym vedenim Martina
Oprsala a méli jedinecnou moznost zazit viibec prvni zkousku na chystanou svétovou premiéru skladby JIN — nostalgie

a nadéje pod taktovkou llyiche Rivase. Jako bonus dostaly déti moznost zucastnit se se svymi rodicCi svétové premiéry v nedéli
4. unora ve Dvorakoveé sini Rudolfina za zvyhodnéné vstupné. Maji tak jedinecnou prilezitost posoudit vyvoj nastudovani od
prvnich momentu, az po vysledné koncertni provedeni.

Projekt je realizovan za podpory a ve spolupraci s Méstskou casti Praha 8 a Kulturnim domem Ladvi.

Fotogalerie ze setkani 1. unora:

Webova stranka projektu: www.pkf.cz/pkf-detem/

Kontakt Press:

Michael Korinek

T+420 777 179 098 korinek@pkf.cz



http://www.pkf.cz/pkf-detem/
mailto:korinek@pkf.cz

TZ

* http://www.protext.cz/zprava.p

Np?id=30736

* http://www.protext.cz/zprava.p

np?id=32238

* http://www.protext.cz/zprava.p

Np?id=32223

* http://www.protext.cz/zprava.p

Np?id=30719

* http://www.protext.cz/zprava.p

Np?id=30717



http://www.protext.cz/zprava.php?id=30736
http://www.protext.cz/zprava.php?id=32238
http://www.protext.cz/zprava.php?id=32223
http://www.protext.cz/zprava.php?id=30719
http://www.protext.cz/zprava.php?id=30717

Jestlize tiskova zprava nezaujme
novinare jiz na zacatku, nebude ji
vubec Cist!

V dvodu sdélte to nejdileZitéjsi tj. uvedte priciny udalosti, k cemu doslo a proc a
pak pokracujte s dalsim sdélenim.



rF v v

Jakou cast TZ novinar cte?

»60% - hlavni titulek
»50% - prvni odstavec
»20% - celou TZ



Clének je uréen &tendiom



Rozdil mezi TZ a PR clankem

 rozdilni Ctenari (TZ novinari, clanky ctenari)

* rozdilna struktura (u ¢lankd muze byt na kdo, co, kdy a proc€ az na
konci)

* rozdilny styl psani (TZ vécné, strucné, ¢lanky poutavé pro Ctenare)



PR clanek — moznosti zverejnéni

e http://www.protext.cz/protext-spoluprace.php



http://www.protext.cz/protext-spoluprace.php

Tema PR clanku

* seznameni s produktem nebo sluzbou

* sdéleni o novince na trhu

 predstaveni firmy, spolecnosti, agentury
e zviditelnéni znacky

* oznameni o konani akce

e prezentace vlastniho know-how atd.

https://blog.rostecky.cz/jak-napsat-pr-clanek-p2348



https://blog.rostecky.cz/jak-napsat-pr-clanek-p2348

Ciloveé skupiny ctenaru

»komu je clanek uréen (musime znéat svého ctenare)

»kdo si ma clanek precist (co o ¢tenari vime)

»pro koho je ¢lanek prinosny (¢eho chceme ¢lankem dosdhnout)
»co a jak to chceme ctenari sdélit

»je pro néj sdéleni strucné, srozumitelné a nazorné

»je pro néj sdéleni prijatelné

»porozumi tomu, co chceme predat (pochopi ¢tenar)



Clének

e 10 rad k obsahu a strukture clanku



Podle ceho pozname dobry
clanek a vubec dobry obsah

DESATERO HORKYCH NOVINEK



DESATERO HORKYCH NOVINEK

1. Je to zhavé? Zajima to ctenare?

Je to nové? Je to aktualni? Je to pFekvapeni? Tyka se to lidi? Zije tim spoleénost?
2. Je to nase? Mame to prvni?

Pfevezmou to od nas jini? Mame plvodni informace? Je v tom nas vklad?

3. Mame to zpracované na 100%?

Byli jsme na misté? Mluvili jsme s lidmi? Mdme vSechny informace a souvislosti? Pouzili jsme rlizné
zanry? Odpovédéli jsme na vSechny otazky? Jdeme dal nez ostatni? Je to dotazené?

4. Mame fotky? Umime to zobrazit?

Vyfotili jsme to? Jsou fotky dobré? Jde to zobrazit bez fotek? Mame grafy? Mapky? Dokazeme vytvorit
zajimavé boxy Ci schémata?

5. Je titulek silny? Prekvapi?

Podali jsme to nejlip jak to jde? Je titulek emotivni? Nalaka ¢tenare? Je v ném nova informace? Ma v sobé
vtip a nadhled? A je taky pravdivy a presny?



DESATERO HORKYCH NOVINEK

6. Jdeme k podstate véci?

Vysvétlili jsme o co jde? Dovedli jsem to interpretovat? Rekli jsem to natvrdo, o co vaziné jde? Nezastavili jsme se u

pouhého popisu? Ukazali jsme, co to vSechno vlastné znamena? Nebali jsme se jasného pojmenovani? Pojmenovali
Jsme to vystizné?

7. Jetoolidech?

Vystupuji tam lidé? Ukazali jsme hlavni hrdiny? Maji jména? A vék? Mluvi v textu aktéfi déni? Mysli si néco?
Popisujeme, co citi, jak se tvari, jak vypadaji? Vystinhli jsme, o co jim jde?

8. Jeto Cesky? Je to srozumitelné?

Je text okamZité srozumitelny a pochopitelny? Nez(staly v ném cizi vyrazy? Rozumi ¢tenafi kazdému slovu? Vyhazeli
jsme odborny slang? Nemluvi lidé prilis knizné, nepfirozené? Vyjadrili jsme se Usporné a presné? Nejsme ukecani?

9. Je to zivé a napinavé?

Cte se to jednim dechem? Je to autentické? Vystihuje to podstatu? Jsou tam reportazni prvky? Popisujeme zajimave
detaily, prostiedi? Ma to formu pribéhu? Vypravél/a bych to takhle doma partnerce ¢i partnerovi?

10. Jevideét, ze je to bomba?

Ma to spravné misto? Neni neco jeste zhavejsi? Je to atraktivné zalomené? Laka mne to ke Cteni? Neprehlédnu to?
Poznam na prvni pohled, o co bézi, co je hlavni a co vedlejsi? Sviti to na mne?



PR clanky

* http://www.seolight.cz/revolucni-pr-
clanky?gclid=Cj0KCQiA2snUBRDfARIsSAIGfpgG23BzrncvDgDPkVhTalaC
HPXRyb fHyxQ8Y8Cum9D4JPIA6hNxhgYaAoz7EALw wcB

* https://blog.rostecky.cz/jak-napsat-pr-clanek-p2348

* https://www.jakpracovatdoma.cz/pr-clanky/



http://www.seolight.cz/revolucni-pr-clanky?gclid=Cj0KCQiA2snUBRDfARIsAIGfpqG23BzrncvDgDPkVhTa1aCHPXRyb_fHyxQ8Y8Cum9D4JPIA6hNxhgYaAoz7EALw_wcB
https://blog.rostecky.cz/jak-napsat-pr-clanek-p2348
https://www.jakpracovatdoma.cz/pr-clanky/

Aplikace pro tvorbu newsletteru

https://mailchimp.com/



https://mailchimp.com/

» aplikace

* kvytvoreni a rozesildni newsletteru existuji specializované programy, programy dokazi newsletter rozesilat v predem
naplanovanych terminech

» jeden cil a omezeny pocet sdéleni

» jednoduchost a vystiznost sdéleni

» poutavy predmét zpravy

* nezbytnost zaujmout, naldkat, aby se newsletter viibec precetl

» osloveni
* pouziti jednotného cisla znamena oslovit konkrétniho clovéka

» obrazky, grafika a dalsi vizualni prvky
» obrazem je mozné rici vice nez slovy

» motivace k akci
 diraz na podstatné a dilezZité, zvyraznéni toho, co ma pfijemce udélat, co se od néj ceka

» inovace designu

» prizptsobeni se cilové skupiné, kreativita, predchdzeni stereotypu, nudé
» vyuliti dalsich nastroji

* kvizy, testy, soutéZe, priklady dobré praxe apod.

»zpétnd vazba
» reakce, reflexe téch, kterym je newsletter urcen (ale i dalsich, ktefi se o sdéleni dozvi)



Zdroje:

* https://monoskop.org/images/6/6¢c/Luhmann Niklas The Reality of
the Mass Media.pdf

e https://mailchimp.com/

 https://www.altaxo.cz/provoz-firmy/tvorba-webu-a-int-
marketing/copywriting-a-pr/struktura-tiskove-zpravy

e http://www.mediasetbox.cz/cs/uzitecne-informace/historicky-vyvoj-
medii/

* https://www.easy-shop.cz/jak-vytvorit-newsletter
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https://www.easy-shop.cz/jak-vytvorit-newsletter

