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SOUCASNA
KOMUNIKACE

AAAAA

Instagram

e necelych 74tis. sledujicich
o témeér 1 tis. prispévku
e aktivni komunikace s fanousky

Facebook

e 190tis. oznaceni ,to se mi libi”
e aktivni komunikace stejne jako na Instagramu
(vzdy jsou zverejiiovany stejné prispévky)

Clubhouse

e Jedina usporadana prednaska pojednavajici
o cinnosti festivalu vposlednim roce.
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SOUEASNA
KOMUNIKACE

Youtube

e 52tis. odbératell
e videa z festivalu
e nekolik sekci: after movies, opening shows,...

Spotify

e 540 sledujicich
o 7 playlistu
(subzanr, jednotlivé festivalové stage,...)

Dalsi komunikace

e Webove stranky
e Venkovni reklama
e Internetové clanky
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CILE KOMUNIKACNI A
MEDIALNI KAMPANE

ARREEY

Cilova skupina:
vekova kategorie 16-26 let

e Vminulosti alespon jednou navstivili festival.
e Je to nepocetnejsi vekova skupina.

e Nékdo, kdo festival nenavstivil a nema knemu
zadny vztah, si nebude nejspise kupovat merch.
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Vytvoreni produktu

NAVRH KAMPANE

Nasim cilem je udrzet pozornost a
zdjem fanouskd festivalu. Uvedeni produktu

Zapojeni fanouskul na socialnich siti (Facebook, Instagram)
a nasledné sdileni jejich fotografii s produkty merche.

Designové provedeni cepic a trik s kratkym rukavem.
Tyto produkty jsou nejcasteji prodavane.

Zvyéenl’ prodeje

(napr. Valentyn -> zamilované pribéhy, které zacali na LIT),
nasledné poskytnuti slev na produkty merche.

Cil
Vzbuzeni zajmu fanousku, aby produkt koupili — chtéli sami
podporit festival a chtéli patrit do komunity.

COLL/ SG@N 3
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M 0 D EI- AI DAS A (Attention) | (Interest)

Pozornost cilové skupiny by Zajem by mel podporit
mely prvotné prilakat nové vhodné zvoleny obsah a
designové produkty a knému pridané popisky.
sdileny obsah na socialnich
sitich.

D (Desire) A (Action) S (Satisfaction)

Emoce a vzpominky primeji Jednak kvalitni provedeni a
navstevnika zakoupit produkt, prijemny material. Za druhé
chce dat najevo, Ze se festivalu muze sdilet fotografii, zaslat ji
ucastnil a chce jej podporit. festivalu — stava se soucasti

Let It Roll komunity.

Spojeni obsahu a popisku,
by melo vyvolat emoce a
touhu festival ihned
navstivit.



Socialni site MEDIAI.NI PI.AN
Nase primarni cilova skupina se e
pohybuje spise v online prostredi. KAM PAN E
Merchandise

Hlavnim cilem kampané je prodej e |

merch produktu a podpora festivalu.

Naklady

Sponzorované prispevky na Facebooku
a Instagramu + merchandise

=185 300 K¢
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Word-of-mouth

DALS ZPUSOBY
KOMUNIKACE

L- Rozhovory
s vystupujicimi

Souteze

0 merchandise
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RIZIKO 1

Vladni opatreni v navaznosti na
epidemiologickou situaci a zakaz
konani festivalu

RIZIKO 2

Uzavreni hranic a upadek turismu

RIZIKO 3

Nepriznivé pocasi ve dnech konani
festivalu

LETITROLL
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v/ /M

| - SPECIFICKY

Cilem kampane je dosahnout co nejvyssi sledovanosti a
poctu liky, jak na Instagramu, tak na Facebooku.
Soucasne je nasim hlavnim cilem take zvysit prodej
merche

m M- MERITELNY

Navysit sledovanost na Instagramu o 10 tisic
sledovatelu a na Facebooku taktéz. Nastavit hranici
dosazitelnosti poctu liku u jednoho prispévku na 700 a
dosahnout 80 % prodeje merchandisingovych produktu.
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V/ /M

W A-DOSAZITELNY

Mame dostatek zaméstnancu schopnych obstarat

kvalitni prispevky na social

nich sitich a hlavnée

podporovatelu, ktefi nam pomohou dofinancovat

naklady na merch.

I

Cil je realny i za predpokladu, ze festival neprobehne,

jelikoz aktivita na socialnic

N sitich nebude zasazena,

stejne tak se pandemie nedotkne ani e-shopu s

merchem.

W T-CASOVE SPECIFICKY

Jeden mesic pred konanim festivalu bychom radi splnili

vsechny tri nastavene kontrolni mechanismy, jako je
sledovanost, pocet liku a 80% prodej merche.
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ROZPOCET

Cepice/ksiltovka < 20 700 K¢
Triko s kratkym 3 IKe 54 900 K¢
rukiavem
Triko s dlouhym 2 190 K¢
rukavem
25 000 K¢
23 000 K¢

6 500 K¢

NAKLADY — SOCIALNI SITE

Instagram — sponzorované piispévky 5400 K¢ (180 Ké&/den)
Facebook — sponzorované prispevky 6 000 K¢ (200 K¢&/den)

CELKEM NAKLADY 173 900 + 11 400 = 185 300 K¢
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