vA g
+o lro

49 ¢
\v — o
O =
» 0

X

¢ 4,

v PRA'L("

Seminarni prace
3PS391 Komunikace a public relations

Medialni plan Vision 24

Vypracovali:
Anna Grabherr
Monika Hartigova
Samuel Kislan
Barbora Koppova
Klara Novakova
Séarka Rottova
Jana Svatkova

Natalie Timkova



Obsah

Uvod

1.Pfedstaveni festivalu
2.Analyza komunikace
3.Zaméry a cile kampané
4.Cilové skupiny
5.Medialni plan

6.Navrh kampané
7.Model AIDA
8.1dentifikace rizik

9.Metoda SMART

10.  Navrhy dalSich zptisobi propagace

I11.  Rozpocet

Zaver

Zdroje

10

12

14

15

17

18

19

20

21



Uvod

V této semestralni praci je popsdna doporucend strategie medidlniho komunikace a PR
pro fashion event Vision 24. Jde o zaméfeni se na jeho teprve tieti rocnik, ktery ma za ukol
do mddniho svéta vtdhnout vefejnost a ukazat nové navrhare a jejich modni dila, které jsou
piedvadéna na této piehlidce konané 3.5.2024 v prostorach Gabriel Loci na Smichové

v Praze.

Zacatkem je dalezité zminit, Ze Vision neslo nejdfive nazev SFS a vznikalo na fakulté
podnikohospodarské v oboru Arts management vramci predméti Animace kultury
a Projektového managementu na Vysoké Skole ekonomické v Praze vroce 2023. Slo
o semestralni projekt studenti, ktefi méli za kol vytvofit a dovést tento event do skutecné

podoby, coz se jim zdarné dafi.

Podrobné se tedy budeme zabyvat jeho dosavadni komunikaci, cilovou skupinou
eventu, ndvrhem samotné kampané a doporuceného rozpoctu. K tomu nam bude slouzit
model AIDA ametoda SMART. Mimo to si identifkujeme moznd rizika eventu a vse

zhodnotime v zaveéru.



1. Predstaveni festivalu

VISION24 je celovecerni non-profit udalost, ktera se fidi heslem "studenti studentim"
a poskytuje moznost prezentovat svou tvorbu mladym designérim. Cilem projektu je podpofit
za¢inajici modni designéry z celé Ceské republiky a dat jim moznost ziskat zku3enosti
z prehlidkovych mol, ¢i prostor pro navazani novych kontakti a spoluprace v moédnim

prumyslu.

Historicky prvni ro¢nik studentské modni show se konal minuly rok 5.5.2023 na misté
Pragovka Art District pod nazvem SFS23 (Student Fashion Show 23). Navrhafe organizatofi
peclivé vybirali a sva dila predvedli studenti ze Skol jako Univerzita Jana Evangelisty
Purkyné€, Vyssi odbornd Skola odévniho designérstvi, Technickd Univerzita v Liberci nebo
Univerzita Tomase Bati ve Zlin€. Na prehlidce se tak objevila tvorba Jeremiase Fiirsta, Terezy
Pirklové, Klary Kozderkové a mnoha dalSich. Konkrétné jsme mohli vidét 20 zacinajicich

¢eskych navrhait rozdélenych do tii bloka spolu s hudebnim doprovodem.

Nasledn¢ po Gspesné prvni piehlidce se organizatoii rozhodli a pfipravili pokracovani
pod nazvem SFS VISION. Podzimni nastupce se konal 11.11.2023 v prostorach Kolektoru
a byl otevien Siroké vetejnosti. Na rozdil od SFS23 se SFS VISION konala pouze v jednom
bloku, ve kterém vsechny navrhy byly prezentovany spole¢né. Ucelem piehlidky bylo
rozsifeni povédomi o udélosti a mladych ¢eskych navrharich a také poskytnuti ochutnavky

jarni prehlidky.

VISION24 je druhym ro¢nikem piehlidky a zaroven tfetim projektem, navazujicim na
piehlidku SFS VISION a piedchozi jarni prehlidku SFS23. Konala se v historickych
prostorach Gabriela Loci na Smichove, 3.5.2024. Své designy prezentovali ndvrhaii, které
jsme mohli vidét jiz na prvni piehlidce, ale i mnozstvi novych talentd napi. Klara
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Kozderkova, Anastasiia Nishchaia, Tomas Sedlacek, ale i Anezka Novackova ¢i Kristina
Jantos¢iakova. Celkové jsme mohli vidét 15 designéri a predstavili n€kolik desitek
propracovanych modelt. Prehlidka byla opét rozdélena do tii blokl. Pfipraveny byl i bohaty
hudebni program, ktery méla na starosti mladd ceskd zacinajici DJka Papaya, hudebni

skladatel a producent Badfocus a tane¢ni a kreativni skupina Dogga Clan.



2. Analyza komunikace

Vision komunikuje hlavné skrz své socidlni sité, které maji v dnesni dobé& nejvetsi
a nejrychlejsi dosah. Primarné pouzivaji Instagram, kde k dnesnimu dni, 10.5.2024, maji 1436
sledujicich. Zde sdili veskeré zakladni informace o piehlidkach, navrhafich a hudebnim
programu. Také zde najdeme sponzory spolu s mnozstvim sdilenych ¢lankd, které o fashion
show napsaly nckteré modni Casopisy €i platformy. Nezapomnéli ani na odkaz, kde se
muizeme piesunout na jejich dals$i moznost komunikace a tou je platforma Linktree, coz je
nastroj umoziujici profilim propagovat vice odkazii a dosahnout vétsiho mnozstvi sdilen¢ho
obsahu. Konkrétné VISION to vyuzilo k zptistupnéni odkazl pro vSechny své socidlni sité na
jednom misté, stejné jako prodej vstupenek a také open-call pro dobrovolniky. Ti se mohli
pomoci formuléfe pfihlasit na pozice jako organizace a koordinace, marketing a propagace ¢i
styling. Sdili zde také své minulé udalosti, a hlavné facebookovou udalost. To navazuje na
dalsi zptsob komunikace, kterym je Facebook. Zde stejné€ jako na Instagramu sdili zakladni
informace o udalosti a zucastnénych osobdch, pficemz to aktivné sleduje 42 lidi, avSak
v ramci facebookové udalosti je to o néco vice, konkrétné 203 lidi. Hlavné facebookova
udalost je mezi mladymi stile frekventovand, nebot’ vdm usnadiiuje pfehled o aktualnich
podejetich v Praze a nasledné je pfipomina. Na chvosté platforem, které ¢lenové VISION
vyuzivaji, se drzi TikTok. Ten je paradoxné nejméné vyuzivany a jeho podpora patfila také
k jednomu z cili nasi kampané. Mezi dal$i komunikacni fora patii zastup ¢lankt a rozhovort
poskytnutych médnim casopisiim, magazinlim ale i v soucasnosti aktivnim platformam na
internetu. Najdeme zde rizné zajimavé clanky a rozhovory s vedoucimi projektu Polinou
Bogoslavets a Simonem Béhanem, naptiklad v &asopise ELLE Czech, ¢ Cosmopolitan. Pravé
ten konkrétné 3.5. v den konani prehlidky VISION24 zveftejnil ¢lanek o nadchazejici fashion
show spolu s rozhovorem, ve kterém najdeme otdzky jako: jak vlastné ptehlidka vznikla a co

byly nejvétsi vyzvy, se kterymi se tym potykal, ale 1 to, co nadéjni projektovi manazeti planuji
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do budoucna a na co se je§té mizeme v ramci projektu t&sit. Clanky ale také uvefejioval
arts2friends, Harper's Bazaar ¢i Refresher, ktery je zaroven jeden z medialnich partnert.
V neposledni fad¢ event zaroven podporuje a sdili na svych webovych strankach Katedra Arts

Managementu Vysoké Skoly Ekonomické v Praze.



3. Zamg¢ry a cile kampané

Zamérem kampané je pfevazné zvysit povédomi o akci v rdmci mddni a studentské
komunity a rozsifit jeji celkovy dosah na socialnich sitich. Prvnim konkrétn¢€ stanovenym
cilem je pfildkat vice potencidlnich zdjemct na socidlni sité¢ profilu Vison. Toho planujeme
docilit skrze stanovené s konkrétné méfitelné milniky, k jejichz dosazeni budeme smétovat.
Konkrétné chceme oslovit SirSi publikum na socidlni siti Instagram a dosahnout tim na 1000
novych sledujicich. Tim, Ze socidlni sit’ TikTok funguje na jiném systému algoritmi, maji zde
videa mnohem véEt§i moznost stat se virdlnimi. Zaroven, jak jiz bylo feceno, neni VISION24
na siti TikTok pfili§ aktivni, a tak je zde i vétsi prostor pro vylepSeni. Toho chceme dosahnout
hlavné sledovanim aktudlnich trendi na siti a vytvafenim kvalitniho obsahu s velkym
dosahem. Jako méfitelny cil je zde stanovena hodnota 4000 novych sledujicich profilu
VISION24. Druhy stanoveny cil zni: Oslovit souasnou modni komunitu a vefejnost
zajimajici se o modni trendy nebo hledajici inspiraci. Tento cil se tykéd navstévnosti samotné

akce, pficemz chceme zvysit navstévnost akce o 5 %.



4. Cilové skupiny

Cilovou skupinu této kampané jsme urcili nasledovné. Jelikoz se jedna o studentskou
akci, ktera nesla ptivodné 1 ve svém ndzvu, ze je od studentl pro studenty, mifime na lidi ve
véku 15 az 26 let. Toto rozpéti nam pfijde vhodné, jelikoz zahrnuje studenty stfednich
1 vysokych 8kol, pfipadné i mladé profesiondly. Jsme si vSak védomi, Ze toto rozpéti obsahuje
dveé casteéné se prolinajici generace lidi, pro které jsou typické dva specifické zplsoby
uzivani socidlnich siti. Proto bude na mladsi viceméné pulku tohoto rozpéti cilena hlavné ¢ast
kampané probihajici na TikToku, kdezto na starSi zhruba polovinu bude zamétena hlavné
instagramova a s ni spojend facebookova kampan. Kromé¢ vékového rozpéti je zvolena cilova
skupina blize specifikovand jejim zdjmem o modu, pfipadné piimo studiem mody. Dale
celkovym z4jmem o kulturni akce. Posledni specifickou slozkou cilové skupiny jsou
konkrétn¢ studenti Arts managementu, ktefi v piedeSlych ro¢nicich tvofili velkou Cast

navstévniki, jelikoz se jednd o socialni bublinu organizatort.



5. Medialni plan

Medidlni plan pro VISION24 jsme navrhli tak, abychom rozsifili na$ celkovy dosah na
socidlnich sitich a pfilakali potencialni zdjemce o VISION24. Kampan bude probihat celkem
pet tydnt, presnéji od 1. dubna do 3. kvétna 2024. Nize piesné rozebereme, co na§ medialni

plan zahrnuje v jednotlivych tydnech.

1. Prvni tyden (1.4. - 7.4.2024): V prvnim tydnu medialni kampané se zamé&fime na
platformy Instagram a Facebook. Na kazdé platform& planujeme zvetejnit dva vlastni
pfispévky a také ptidat dva "piibéhy", abychom zajistili pravidelnou interakci s nasi cilovou

skupinou.

2. Druhy tyden (8.4. - 14.4.2024): Podobn¢ jako v prvnim tydnu budeme i ve druhém
tydnu aktivni na platformach Instagram a Facebook se stejnym poctem piispévkil a piibehil,

coz ndm umozni udrZet kontinuitu a interakci s nasi cilovou skupinou.

3. Treti tyden (15.4. - 21.4.2024): Ve tietim tydnu rozsifime nasi medialni prezentaci
o placenou propagaci na platformach Instagram a Facebook. Kromé toho pfidame vlastni

piispévek na TikTok, ¢imZ roz§ifime na$ dosah na nové a aktivni platformé¢.

4. Ctvrty tyden (22.4. - 28.4.2024): Ve &tvrtém tydnu zvysime frekvenci piispévki na
Facebooku a Instagramu na tii vlastni ptispévky a pét pribehi. Rozsitime také nas zabavny

obsah na TikToku.

5. Paty tyden (29.4. - 3.5.2024): V poslednim tydnu nasi medialni strategie se opét
zaméiime na platformy Facebook, Instagram a TikTok. Na Facebooku a Instagramu budeme

publikovat stejny pocet ptispévki a vlastnich ptibéht jako ve ¢tvrtém tydnu.
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MEDIUM FORMA |1. Tyden |2. Tyden [3. Tyden [4. Tyden [5. Tyden |Placena propagace
Instagram PFispévek 2 2 2 3 3 11 000 K¢
Instagram PFibeh 2 2 2 5 5

Facebook PFispévek 2 2 2 3 3 11 000 K&
Facebook PFibéh 2 2 2 5 5

TikTok PFispévek 0 0 1 2 2 7 000 K&

Tabulka 1; Zdroj: Vlastni zpracovani
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6. Navrh kampan¢

Cilem této medialni kampané je rozsitit povédomi o modni prehlidce VISION24, a to
jak mezi soucasnou moédni komunitou, tak Sirsi vefejnosti zajimajici se o mddu a trendy nebo
ijen hledajici inspiraci pro svlj styl oblékani nebo kreativni tvorbu. V navaznosti na to
doufame také ve splnéni druhého cile, a to pfildkani zajemcl na samotnou ptehlidku. Cela
kampan by trvala od 1.4.2024 do dne konéni akce tedy 3.5. 2024. K naplnéni zminénych cil

jsme zvolili 2 cesty.

Prvni znich je prostfednictvim socidlnich siti eventu a jejich placené propagace.
Propagované ptispévky by primarn€ informovali o samotném konani VISION24. O¢ekavame,
ze prilakaji nové sledujici, kteti se stanou aktivnimi ¢leny komunity okolo eventu a idedlné ho

podpofi sdilenim, komentafi a ,,likes®.

Druhou cestou je navazani spoluprace s uznavanymi médnimi ¢asopisy a influencery.
Touto formou chceme jesté vice infiltrovat modni scénu. Oslovenim spravnych médii, ktera
maji daveéru a respekt verejnosti, by mohlo dojit také k jeste vétsi legitimizaci ptvodné
studentského projektu. Prvnim krokem by bylo zaslani tiskové zpravy do redakci ¢asopist
spolecné¢ s pozvankou na piehlidku. V ptipadé otisknuti a propagace eventu bychom
Casopistim zaslali moznost medialnich akreditaci na piehlidku. Spoluprace s influencery by

probihala formou barteru, tedy vyména vstupenky za sdileni.

Jako jeden ze zasadnich krokli pro osloveni $ir$i vetejnosti vidime zvySeni aktivity na
TikToku. Tato socidlni sit’ predstavuje velkou pfilezitost, jelikoz diky svym algoritmiim
dokaze kontent dostat k cilenému publiku na ziklad¢ zatazeni videi pomoci hashtagl
a oznaceni. Zaroven je zde i velky potencial pro osloveni velké masy lidi, pokud se pfispévek
stane virdlnim, ¢emuZz zminéné algoritmy této socidlni sit¢ napomahaji. K datu 28.4.2024

sleduje profil VISION na TikToku pouze 8 uZzivatelll a pocet ptispévki je 2. VE&fime tedy, ze
12



pokud bychom se drzeli zasad pravidelnosti, kvality a trendli, byl by nas cil vice nez

dosazitelny.
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7. Model AIDA

A — attention (pozornost)

Prvnim krokem modelu je ptildkat prvotni pozornost potencialnich uc¢astnikii eventu.
Za nejefektivnéj§i zplisob povazujeme jiz zmin€nou placenou propagaci socialnich siti,
konkrétné se zaméfenim na atraktivni aspekty akce jako je takzvana ,,free pre-party*, neboli
party s DJ’s a drinky pfed samotnym zahéjenim ptehlidky, kterd je pro navstévniky zdarma.
Dalsim lakadlem je také soutéz o vstupenky na VISION24. Soutéze jsou efektivnim
zpusobem, jak pfildkat na profil nové sledujici a v pfipad¢ soutéze o vstupenky je velmi

pravdépodobné, Ze se bude jednat o sledujici se zd4jmem o danou akci.
I — interest (zajem)

Zajem potencidlnich Gc€astnikti chceme vzbudit pomoci zdznami z minulych ro¢niki.
Ob¢ uplynulé prehlidky se vydatily a vznikl béhem nich kvalitni material na vytvoteni
poutavych pfispévkll. Zajem chceme dale udrzet tim, Ze o piehlidce budeme pravidelné

informovat na socidlnich sitich.
D — desire (touha)

Pro vzbuzeni touhy vyuZijeme znamé osobnosti a samotné navrhafe. Formou
rozhovort s navrhaii predstavime jak jejich praci, tak je jako osobnosti. VEéfime, ze je timto
potencialnimu ucCastnikovi pfiblizime 1 na osobnéjsi roviné. Rozhovory probéhnou

1 s nékterymi influencery, se kterymi mame navazanou spolupraci.
A — action (akce)

Na zavér této metody prichazi akce ze strany tcastnika v podob¢ i¢asti na ptehlidce.
K vyvolani tohoto finalniho kroku povede nase aktivita na socidlnich sitich a b&hem

rozhovoru.
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8. Identifikace rizik

Pro Vision jsme identifikovali né€kolik hlavnich oblasti rizik, tedy rizika
konkuren¢nich akei, rizika vztahujici se k ucinkujicim a persondlu, technické problémy,

finan¢ni rizika a rizika spojend s ptijetim akce vefejnosti.

Co se tyce rizik konkurencnich akci, rozdélujeme je na dva typy, tedy na rizika konani
akci stejného typu a rtizného typu. Sila dopadu konani akce stejného typu (tedy napiiklad
Prague Fashion Week) ve stejny den €1 v blizké dobé terminu Vision se odviji od toho, o jak
veéhlasnou akci se jedna, ale ve vétSing piipadi by dopad byl velmi silny a ohrozil by
uspéSnost Vision. Podobné by tomu bylo v ptipadé konani velké akce odlisného typu jako
naptiklad Mistrovstvi svéta v lednim hokeji. Event se sice tematicky s Vision neptekryva, ale
vzhledem k tomu, jak $iroké spektrum navstévniki se jej ucastni, by stale predstavoval hrozbu

odlakani nékterych lidi, kteti by jinak dorazili na Vision, dopad by tedy stale byl velky.

Dalsi rizika pro Vision ptedstavuji hrozby spojené s ucastniky a personalem, tedy
naptiklad jejich nedostaveni se ¢i zranéni. Dopad zalezi na tom, o jakého ¢lena tymu se jedna,
stejné jako to, kolik ¢lenii tymu je indisponovano. Jeden chybéjici model miize znesnadnit
bezproblémovy prubéh akce, ale je relativné snadno nahraditelny. Naopak absence DJ je
problém kriticky, bez jehoz vyfeseni se akce nemiize konat. Je tedy tfeba jej nahradit, a to 1 za

cenu vynalozeni mnohem vysSich finan¢nich prostiedkti pro operativni feseni.

Pti konani fashion show mtiZe nastat i technicky problém jako tfeba vypadek elektiiny.

Tento problém nastésti neni ptili§ pravdépodobny, jeho dopad by ale byl vysoky.

Finan¢énim rizikem Vision je hlavné nedostateCny prodej listki. Tento problém je
s ohledem na vyprodani a renomé minulych ro¢nikl akce neptilis pravdépodobny. Dopad na
konani akce samotné by nebyl pfili§ velky, ohrozil by ale konani akei pfistich a celkovou

uspésSnost eventu.
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Posledni oblasti rizik, které se chceme vénovat, jsou rizika spojend s piijetim akce
vefejnosti. Mezi tato rizika spada negativni reakce publika na fashion show, a s tim pak
spojené negativni recenze v médiich. Obé rizika by méla vysoky dopad na dobrou povést akce

a pfijeti akci budoucich.
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9. Metoda SMART

Metodu SMART jsme pouzili pro strukturovanéjsi a 1épe sledovatelné vymezeni cilt
kampang. Cile tvofené pomoci metody SMART by mély byt konkrétni (Specific), méfitelné
(Measurable), dosazitelné (Attainable), smysluplné ~ (Relevant) a  casové
vymezené/terminované (Timely). S timto pfistupem jsme si pies metodu SMART stanovili

dva cile kampang:
Cil 1: ZvySeni navs§tévnosti letniho ro¢niku 2024 o 5 % oproti jesennimu ro¢niku 2023

Cil 2: ZvySeni aktivity a sledujicich na Instagramu + 1000 sledujicich

ZvySeni aktivity a sledujicich na TikToku + 4000 sledujicich

V kontextu ndvstévnosti jesenniho rocniku a momentalni aktivity na socialnich sitich
organizace Vision ndm tyto cile pfiSly jako dostate¢né¢ smysluplné ukazatele tspéSnosti
kampané. Zaroven jsme ale cile konstruovali tak, aby neméli pfili§ ambicidézni vysledky,
z dlivodu splnéni pozadavku dosazitelnosti metody SMART. Tyto cile kampané nam pfisly
i pfiméfené specifické a méfitelné. Casové vymezeni téchto cilti jsme uréili spoleéné a to 3.5.

2024.
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10. Navrhy dalSich zptsobtli propagace

Jako dodatec¢ny navrh dalSiho zpisobu propagace ndm napadl projekt, ktery vznikl
pfimo na Katedfe Arts managementu v roce 2021 - Arts podcast. Arts podcast vznikl jako
projekt studentli magisterského programu Arts management v ramci specializace Multimédia.
Jeho cilem je prezentovat praci téch, ktefi jsou hybnou silou kultury z pozadi. Mezi hosty byli
jiz zkuSeni profesiondlové z kulturniho primyslu, ale také cerstvi absolventi, a dokonce
i studenti vysokych $kol, ktefi se jiz vénuji origindlnim a kreativnim projektim. Epizody se
vysilaji kazdy druhy tyden ve ctvrtek rédno, obvykle v 9:00. Predchozi epizody ptedstavili
hosty jako napiiklad feditele divadla Jatka78 Stépana Kubistu, nebo muzikanta a védeckého

asistenta Katedry Arts managementu Daniela Subrta.

Organizatoii projektu Vision by byli tedy pomérné vhodnymi hosty tohoto podcastu.
Podcast také dosahuje Siroké skupiny posluchact, ktera se sklada z lidi, které ptitahuje umeéni
a umélecké projekty podobné Vision. Tento zplisob propagace by byl pro nas i jednodussi na
zprosttedkovani, protoze stejné jako vedouci projektu Arts podcast, mame své zaklady

v Katedie Arts managementu.
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11. Rozpocet
VYDAJ 1. Tyden (2. Tyden [3.Tyden |4.Tyden |5.Tyden |CELKEM
Placena propagace Instagram 0 K¢ 0 K& 2000KE 4500KE 4500KE 11 000 K&
Placena propagace Facebook 0 K& 0 K& 2000KE 4500KE 4500 KE 11 000 K¢
Placena propagace TikTok 0 K¢ 0 K& 1000KE 3000KE 3000KE 7 000 K&
Grafické prace 2400 K& 2400 K& 3 000KE 6000KE 6000KE 19 800 K&
CELKEM 48 800 K¢

Tabulka 2; Zdroj: Vlastni zpracovani

Rozpocet medidlniho planu pro VISION24 jsme stanovili na 48 800 K¢. Soucasti

vydaju jsou placena propagace na socialnich sitich a prace grafika.

Béhem 5 tydnl planujeme na vSech tfech socidlnich sitich (Instagram, Facebook
a TikTok) zvetejnit celkem 61 ptispévkl. Pfispévky na sitich Instagram a Facebook budou
vzdy stejné, predpokladdme tedy nutnost grafického zpracovani celkem 33 ptispévka — 28
piispévkil na Instagram a Facebook a 5 samostatnych piispévkl na TikTok. Ohodnoceni
grafika jsme stanovili na 600/ptispévek, celkovy vydaj za praci grafika tedy ¢ini 19 800 K¢.
Placenou propagaci na vSech tfech socidlnich sitich jsme se rozhodli spustit ve tfetim tydnu.
Ve tfetim tydnu jsme se rozhodli kazdy ptispévek ocenit castkou 1000 K¢, ve Ctvrtém
apatém tydnu vzdy castkou 1500 K¢. Placend propagace je vzdy aplikovana pouze na
prispévky, nikoliv na pfibéhy. Ve tfetim tydnu nas tedy propagace na vsech tiech socialnich
sitich za celkem 5 ptispévki bude stat 5 000 K¢, ve ¢tvrtém tydnu zaplatime za 8 piispévki

12 000 K¢ a v poslednim patém tydnu zaplatime taktéz 12 000 K¢ za 8 prispévka.
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Zaver

Cilem nasi semestralni prace bylo vytvofit efektivnéjs$i medidlni komunikaéni strategii
pro modni prehlidku VISION24, pofadanou neziskovou spolecnosti Vision. Protoze se jedna
o studentskou akci, zaméfili jsme se na cilovou skupinu ve v€ku 15 az 26 let, zejména na
studenty stfednich a vysokych Skol a mladé profesiondly v oboru modniho ndvrhatstvi.
Soucasti prace byla identifikace slabych stranek komunikace organizace a na jejich zdkladg,
s vyuzitim vyuziti kontrolnich mechanismii, modelu AIDA a SMART, stanoveni si
konkrétnich cilt, kterych chceme dosahnout. Kontrolni mechanismy zajistili, Ze jsou nase cile
efektivné nastavené a proveditelné. Nasledn¢ jsme sestavili medidlni plan pro udalost

Vision24, véetné detailniho rozpoctu.

Cile byly stanoveny dva: prvnim bylo zvySeni navstévnosti letniho ro¢niku 2024
v porovndni pfedeslym rocnikem 2023 a druhym cilem bylo zvySeni aktivity a sledujicich na
socidlnich sitich, na Instagramu a TikToku. Medialni plan byl sestaven v horizontu 5 tydni
s prubéZnou kontrolou plnéni cili a efektivniho plnéni strategie. Rozpocet nové medialni

strategie je 48 800 K¢.

Vision ma potencial zvySeni zdjmu a upevnéni pozice mezi dal§imi modnimi
prehlidkami na tzemi Ceské republiky. Véfime, ze strategie popsand v této praci zajisti

uspéch v podobé splnéni stanovenych cilti.
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